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Quanto Vale Bonito (MS): a contribuicao da conservacao florestal
para a economia regional

How much is Bonito (MS, Brazil) worth: the contribution of forest
conservation to the regional economy

Maira Luiza Spanholi, Carlos Eduardo Frickmann Young

RESUMO: O municipio de Bonito é destino turistico de natureza destacado no
Brasil, com localizacdo geografica as margens da Serra da Bodoquena, conta com
verdadeiros santuarios de vegetais, animais, rios cristalinos e vistas singulares. A
existéncia dessas areas naturais proporciona desenvolvimento econdmico
sustentavel pra a regido. O trabalho tem como objetivo demonstrar a importancia
da conservacado florestal para o turismo de natureza e outros beneficios
socioeconémicos da microrregidao de Bonito (MS). Para isso, foi efetuado um
exercicio de valoragdo desses beneficios de acordo com metodologias presentes
na literatura de Economia do Meio Ambiente e contrasta-se com os beneficios
associados ao desmatamento, que apresenta tendéncia crescente na microrregiao
e constitui ameaca aos atrativos naturais que tornaram Bonito um polo de turismo
de natureza. O turismo em Bonito tem grande representatividade nos empregos
formais da regido e elevam o PIB municipal. Mas essa atividade esta ameacgada
pela pressdo da conversao de area de vegetagéo nativa para areas agropecuarias,
ja que a perda de vegetagao na regiao (Bonito, Jardim e Bodoquena) apenas entre
2019 e 2020 foi de 1,9 mil hectares, o que significa um incremento de erosdo do
solo de mais de 20 mil toneladas/ano e emissdes entre 213 mil e 354 mil toneladas
de CO2 e caso optasse por recuperar essa vegetagao perdida, seriam gastos mais
de R$38 milhdes com todas as despesas necessarias para a reposicao da floresta.
Os ganhos estimados com a expanséo da fronteira agricola pelo desmatamento
nao sao superiores aos ganhos de manter os remanescentes florestais que
possibilitam o turismo, ja que a existéncia do meio ambiente equilibrado propicia
para Bonito o desenvolvimento de diversas atividades relacionadas ao turismo de
natureza. A visitacdo em Bonito tem um impacto econémico que varia de R$130,78
milhdes a R$368,2 milhdes. Essa visitagdo também é importante para a
arrecadacao tributaria municipal através do ISSQN e quando se associa essa
arrecadacao com o ICMS ecoldgico, que € oriundo das areas protegidas existentes
em Bonito, representam uma parcela significativa da receita municipal, em 2019,
esse valor foi de 12% da receita municipal. A perda de remanescentes florestais
pode ser vantajosa privadamente, mas as perdas com servigos ecossistémicos,
colocam em risco a base de sustentacdo do modelo de desenvolvimento que
trouxe para Bonito capacidade de geragao de renda, empregos e tributos maior do
que municipios que nao dispdée do mesmo potencial turistico.

PALAVRAS CHAVE: Desenvolvimento Sustentavel; Economia Ambiental; Mato
Grosso do Sul; Valoragao; Uso Publico.
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ABSTRACT: The municipality of Bonito is a prominent nature tourist destination in Brazil,
geographically located on the banks of the Serra da Bodoquena, with true sanctuaries of
plants and animals, crystalline rivers and unique views. The work aims to demonstrate the
importance of forest conservation for nature tourism and other socioeconomic benefits of
the microregion of Bonito (MS). For this, a valuation exercise was carried out according to
methodologies present in the literature on Economics of the Environment and contrasted
with the benefits associated with deforestation, which shows a growing trend in the micro-
region and constitutes a threat to the natural attractions that made Bonito a nature tourism
pole. Tourism in Bonito is highly representative of formal jobs in the region and raises the
municipal GDP. But this activity is threatened by pressure from the conversion of native
vegetation areas to agricultural areas, since the loss of vegetation in the region (Bonito,
Jardim and Bodoquena) between 2019 and 2020 was 1.9 thousand hectares, which means
an increase in soil erosion of more than 20,000 tons/year and emissions between 213,000
and 354,000 tons of CO2 and if you choose to recover this lost vegetation, you would
spend more than R$38 million on all the expenses necessary to replace the forest. The
estimated gains with the expansion of the agricultural frontier through deforestation are not
greater than the gains from maintaining the forest remnants that make tourism possible,
since the existence of a balanced environment allows Bonito to develop several activities
related to nature tourism. Visitation in Bonito has an economic impact ranging from
R$130.78 million to R$368.2 million. This visitation is also important for the municipal tax
collection through the ISSQN and when this collection is associated with the ecological
ICMS, which comes from the existing protected areas in Bonito, they represent a significant
portion of the municipal revenue, in 2019, this value was 12 % of municipal revenue. The
loss of forest remnants can be privately advantageous, but losses with ecosystem services
put at risk the support base of the development model that brought to Bonito a greater
capacity to generate income, jobs and taxes than municipalities that do not have the same
tourist potential.

KEYWORDS: Sustainable development; Environmental Economics; Mato Grosso do Sul;
Valuation; Public Use.

Introducgao

E crescente o reconhecimento da importancia dos servicos ecossistémicos
prestados pelos remanescentes florestais nativos para o desenvolvimento
econdmico e a incluséo social (MILLENNIUM ECOSYSTEM ASSESSMENT, 2005).
Entre os servicos prestados, a visitagdo em areas naturais (uso publico), que
engloba tanto o turismo quanto a recreacao local, destaca-se como atividade capaz
de conciliar conservacdo e uso sustentavel da biodiversidade. Diversos estudos
comprovam que O uso publico contribui com alternativas econbémicas para as
populacdes locais, novas receitas para a manutencio destas areas, além do apoio
publico para a sua protecao, inclusive com foco no Brasil (MEDEIROS; YOUNG,
2011; SOUZA, 2016; RODRIGUES et al., 2018; SPANHOLI et al., 2022).

O presente trabalho busca contribuir para esse tema demonstrando a
importancia da conservagao florestal para o turismo de natureza e outros
beneficios socioecondmicos da microrregido de Bonito (MS). Para isso, € efetuado
um exercicio de valoragdo desses beneficios de acordo com metodologias
presentes na literatura de economia do meio ambiente, e contrasta-se com os
beneficios associados ao desmatamento, que apresenta tendéncia crescente na
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microrregido e constitui ameaca aos atrativos naturais que tornaram Bonito um polo
de turismo de natureza.

Os resultados demonstram que a perda de remanescentes florestais é
irracional do ponto de vista econémico, ainda que é vantajosa privadamente para
0s poucos proprietarios que praticam o desmatamento. As perdas com servigos
ecossistémicos, especialmente a contemplagdo da natureza, sdo muito superiores
aos ganhos com desmatamento, que coloca em risco a base de sustentagdo do
modelo de desenvolvimento que trouxe para Bonito maior capacidade de geragao
de renda, empregos e tributos do que municipios que n&do dispde do mesmo
potencial turistico. Para impedir que esse modelo econémico baseado na natureza
seja destruido, € essencial reverter o atual quadro de predacao e passar a investir
na conservagao dos remanescentes florestais e da biodiversidade pois foi esse
diferencial natural, e ndo a producdo de soja ou pecuaria, que garantiu o
crescimento acima da média de renda, geracdo de empregos e condi¢des sociais.

Material e Métodos
Caracterizagado da area de estudo

O municipio de Bonito esta localizado na Serra da Bodoquena, sudoeste do
Estado de Mato Grosso do Sul (Figura 1). Sua éarea territorial € de 5.373,016 km2,
abrigando uma populacdo estimada em 22.401 habitantes. A economia do
municipio é baseada no turismo e na agropecuaria (IBGE, 2021).
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Figura 1: Localizag&do de Bonito no estado de MS.
Figure 1: Location of Bonito in the state of MS.
Fonte: elaborado pelos autores (2021).
Source: elaborated by the authors (2021).
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O Municipio de Bonito possui um vasto conjunto hidrografico, contendo os
rios Miranda, Formoso, Mimoso, Bacuri, do Peixe, Perdido, da Prata, entre outros,
além de suas extensas areas carbonaticas, que sao propicias ao desenvolvimento
de feigdes muito particulares de relevo, internacionalmente conhecido como carste,
que sdo regides nas quais a modelagem do terreno € dominada por processos de
dissolugdo da rocha por acidos leves, o que gera formas de relevo como as
cavernas, os rios de aguas limpidas, clarificados pelos carbonatos dissolvidos, as
dolinas, as tufas, os canions, os sumidouros e as ressurgéncias, entre outras
centenas de formas combinadas entre si (GRECHI; LOBO; MARTINS, 2018;
LEONEL et al., 2017; LOBO; MOREIRA; FONSECA FILHO, 2012).

Associado as caracteristicas de relevo carstico, o municipio de Bonito
também é conhecido por possuir uma rica fauna e flora especifico, especialmente
por estar situado numa posicado estratégica de conexdo entre os Biomas Mata
Atlantica, Cerrado e Pantanal, com essa beleza natural e diversidade, a cidade se
tornou atrativa para o segmento de turismo (LEONEL et al., 2017; KLEIN et al.,
2011).

Até inicio da década de 1990, o municipio de Bonito apresentava uma
estrutura econémica de base rural, com predominancia de atividades do setor
primario, como a pecuaria de corte e a soja. Com o turismo, Bonito passa a ter no
comércio um outro forte componente da sua economia, e consequentemente, o
setor passa a responder por boa parte dos empregos gerados no municipio. O
comeércio local se fortaleceu a partir da década de 1990 para atender o turista que
visita a regido (LOMBA, 2013).

Desde entdo o turismo se tornou importante para Bonito, em especial o
turismo da natureza. Mas os demais municipios da microrregido da Serra da
Bodoquena, no sudoeste do Mato Grosso do Sul (Figura 2, préxima pagina),
também possuem um potencial bastante promissor. Isso ja é observado pela
expansao do turismo em Jardim e, em escala bem menor, em Bodoquena, apesar
de serem usualmente associados a atividades e passeios diurnos, mas com
hospedagem e demais servigos de turismo de natureza concentrados em Bonito
(GUIMARAES; SILVA, 2018).

Impactos ambientais do desmatamento esperado

Em funcdo do desmatamento nos municipios, foram estimados os impactos
sobre a emissao de carbono e erosao do solo (tabela 6). As estimativas foram
feitas através de parametros de calculo disponiveis na base SISGEMA (YOUNG et
al., 2016) com metodologia baseada em Alvarenga Jr. et al. (2018). Para valorar o
carbono, foram utilizados dois valores: um para o mercado voluntario de crédito de
carbono no valor de US$ 5/tCOze, chamado de cenario 1 (DONOFRIO et al., 2021)
e outro baseado na média de pregos do mercado de créditos regular no valor de
US$ 10/tCO2e disponibilizado pelo Banco Mundial (The World Bank, 2021),
chamado de cenario 2. A taxa de cambio utilizada foi uma média do cambio
comercial do ano de 2021 que estava no valor de R$ 5,34/US$ de janeiro até
outubro (IPEA, 2021). Com relacdo a estimativa dos beneficios gerados pela
erosao evitada, a metodologia se baseou em Mendes et al (2018), onde foi utilizada
a Equacao Universal da Perdas de Solo (USLE) e o custo de remogao de uma
tonelada de sedimentos foi considerado R$ 12,16 por tonelada de sedimento
removido (YOUNG et al., 2015).
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Figura 2: Mapa da microrregido da Serra da Bodoquena com destaque para os municipios de
Bodoquena, Bonito e Jardim.
Figure 2: Map of the Serra da Bodoquena micro-region, highlighting the municipalities of
Bodoquena, Bonito and Jardim.
Fonte: elaborado pelos autores (2021).
Source: elaborated by the authors (2021).

Custos de reparagdo das areas desmatadas

A estrutura de custos de recuperagdo estimada neste caso considera as
despesas de cercamento da area, compra de mudas nativas, insumos basicos para
tratamento das mudas, mao de obra, e custos de transporte dos insumos e
administracdo do projeto de recuperacado, e a base de dados utilizada foi o
SISGEMA e Young et al. (2015) (YOUNG et al., 2018; YOUNG et al., 2016).

Estimativa dos beneficios oriundos da conservagado da natureza da regidao de
Bonito

A contribuigdo econdmica associada a visitagao deve considerar ndo apenas
os gastos diretos dos visitantes, mas todo seu efeito multiplicador sobre a
economia local, ja que “o gasto efetuado pelo visitante representa um aumento do
poder de compra do agente econémico local, que por sua vez, efetuara também
gastos na aquisi¢do de bens ou servigos produzidos na regido, gerando uma ‘onda’
(impacto multiplicador) na demanda efetiva da economia local” (YOUNG et al.,
2015, p.12).

Nesse ponto, algumas metodologias podem ser utilizadas para valorar os
impactos do uso publico, sendo elas consideradas mais conservadoras ou mais
otimistas. Para este estudo, serdo criados trés cenarios de impacto econdmico. O
primeiro utilizara metodologia baseada no Money Generation Model 2 (MGM2),
metodologia consolidada que vem sendo utilizada pelo National Park Service desde
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2000, desenvolvida por Dr. Daniel Stynes na Universidade Estadual de Michigan
(STYNES et al., 2000). Esse cenario, mais conservador sera chamado de Cenario
Stynes.

O segundo e o terceiro cenario utilizardo metodologia baseada na Matriz
Insumo-Produto (MIP). Esse é o nome dado a uma estrutura analitica desenvolvida
pelo professor Wassily Leontief no final dos anos 1930 e tem como objetivo
analisar a interdependéncia das industrias em uma economia. E uma ferramenta
amplamente aplicada e util para analise econbmica em muitos niveis geograficos —
local, regional, nacional e até internacional (MILLER; BLAIR, 2009). Nesse caso, a
MIP utilizada sera baseada em Guilhoto e Sesso (2010) e Guilhoto e Sesso (2005)
e NEREUS (2021).

Para calcular o impacto econdmico do turismo na regido de Bonito, foi
utilizado um gasto médio para a visitacdo de R$480 (com base em Observatério do
Turismo), e os seguintes multiplicadores: Cenario Stynes = 1,5, Cenario MIP Tipo |
= 1,7 e Cenario MIP Tipo Il = 3,66. Utiliza-se os multiplicadores para traduzir e
converter gastos em rendimentos e empregos em uma determinada area, além de
estimar efeitos secundarios da visitagdo, ou seja, sdo utilizados para capturar o
tamanho dos efeitos secundarios. Nesse sentido, a base de calculo é expressa
pela equacgao abaixo:

Impacto econdmico = numero de visitantes x média de gastos por visitante x
multiplicador.

Resultados e Discussao
Turismo e desenvolvimento

O turismo se constitui como importante atividade econémica, capaz de gerar
renda, emprego, divisas e redistribuir a renda regional (HADDAD; PORSEE;
RABAHY, 2013), e a diminuicdo de desigualdades regionais de renda € um dos
significativos beneficios do turismo (RABAHY, 2020).

Durante o periodo de 2006 a 2015, o numero de visitantes internacionais em
areas protegidas aumentou em meédia 10% ao ano e a receita aumentou 13%
(ESPOSITO et al., 2020). Observou-se o crescimento do valor gasto em viagens e
turismo de 3,5% em 2019 enquanto o crescimento geral da economia foi de 2,5%
(WTTC, 2020).

A atividade turistica € uma atividade que necessita constantemente de méo
de obra, diferentemente de outras, onde novas tecnologias estdo substituindo
muitos postos de trabalho. Estdo incluidas, como geradoras de empregos diretos,
as atividades relacionadas a hotelaria, agéncias de turismo, companhias aéreas,
demais tipos de transportes de passageiros e turistas, além de restaurantes e
empreendimentos de lazer (TOME, 2018).

Pode se caracterizar o turismo como um fenémeno social, pois € uma
atividade que mantém interrelagdo com inumeros setores, € uma atividade
multifacetada e geograficamente complexa, sendo que cada vez mais o turismo
origina novos (e diferentes) segmentos de mercado com interesses distintos. Estes
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segmentos sao caracterizados pelas motivagbes que os fazem viajar e, por sua
vez, pela diferenciagao da oferta existente (SOUSA; MALHEIRO; VELOSO, 2019).

Uma das vias do turismo que tem crescido ao longo dos anos € a busca pelo
turismo de natureza, que pode ser definido como “qualquer tipo de turismo que
consista na visitacdo de territorios predominantemente naturais com objetivo de
apreciar e fruir da natureza, ou na pratica de atividades e experiéncias diretamente
relacionadas com os recursos naturais” (SILVA, 2013 p.165). Os parques estaduais
brasileiros registraram mais de 5 milhdes de visitantes (RODRIGUES et al., 2018).
O ICMBio vem melhorando seus esforcos de monitoramento da visitacdo nas
Unidades de Conservagao (UCs) federais e levantou que a visitacdo em UCs
estabeleceu um novo patamar em 2018 com mais de 12,4 milhdes de visitas, um
aumento de 16% (1,7 milhdes de visitas) em relagcdo ao recorde anterior de 10,7
milhdes, em 2017 (SOUZA; SIMOES, 2019).

A regidao da Serra da Bodoquena, em especial os municipios de Bonito,
Jardim e Bodoquena, € um dos locais mais propicios para o turismo da natureza no
Brasil. O municipio de Bonito, em especifico, é a principal referéncia em turismo de
natureza no estado de Mato Grosso do Sul, com dezenas de cachoeiras, cavernas,
grutas e rios que formam uma paisagem de importancia significativa para a regiao
(LIMA; SILVA; EICHENBERG, 2015).

Um dos diferenciais de Bonito é buscar a unido entre o turismo e um
ambiente sustentavel, j& que estabeleceu ao longo dos anos diversas regras e
comportamentos, como a limitagdo de numero de visitantes nos atrativos de acordo
com a capacidade de carga, obrigatoriedade de acompanhamento de guias de
turismo ou monitores nos passeios, utilizagdo do voucher unico que controla os
precos dos passeios e o numero de visitantes diarios (BARBOZA, 2019).

O turismo é uma atividade econbmica importante para o municipio, se
caracterizando como uma fonte de renda relevante e setor econdmico que mais
gera empregos diretos e indiretos (GRECHI; LOBO; MARTINS, 2019).

A importancia do turismo em Bonito € revelada pela quantidade de
visitantes que a cidade recebeu em 2019. O Observatério do Turismo (2019)
estimou 209.568 visitantes, o que representou um aumento de 4,2% em relacédo ao
ano de 2018, quando Bonito recebeu 201.214 visitantes. Com esse aumento, a
taxa de ocupacao do setor hoteleiro de Bonito também cresceu, com aumento em
2% nos indices de ocupagao comparada ao ano de 2018. Bonito e Campo Grande
sdo os dois municipios que mais receberam turistas nos ultimos anos em Mato
Grosso do Sul, revezando nas posi¢cdes de primeiro e segundo lugar (OTB, 2019).
Em Bonito, o numero de passeios visitados em 2019 foi de 711.515, cerca de
80.126 passeios a mais que em 2018, entre eles: balnearios, flutuagdes, grutas,
cachoeiras, entre outros (OTB, 2019).

Em Bonito sdo 54 estabelecimentos de hospedagem com 1.489 unidades
habitacionais e 4.332 leitos, que geram 666 empregos, contando ainda com 47
agéncias de turismo que empregam 230 funcionarios, além de 155 guias turisticos
no municipio (OTB, 2019).

Segundo o Mapa do Turismo (2019), outro municipio que se beneficia do
turismo é Jardim, que recebeu 57.556 turistas. Para atender a demanda de
visitacdo, Jardim dispde de 8 estabelecimentos de hospedagem. Em contraste,
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Bodoquena recebeu apenas 119 visitantes em 2019, contando com apenas um
estabelecimento de hospedagem (MAPA DO TURISMO, 2019).

O impacto positivo que o turismo de natureza traz para a regido é
evidenciado pelas estatisticas socioecondmicas. Quando comparado com outros
municipios do estado com tamanho semelhante, observa-se que Bonito possui
maior taxa de crescimento do PIB municipal no periodo de 2010 a 2018 (Tabela 1).
Outro fator que merece destaque é o melhor desempenho nos indicadores de
desenvolvimento humano, medido pelo indice FIRJAN de Desenvolvimento
Municipal (IFDM)'. Segundo esse indicador, Bonito apresentou a segunda maior
evolugdo de desenvolvimento humano entre os municipios selecionados (Tabela
1), ficando atras apenas de Miranda, que também tem apresentado crescimento
nas atividades de turismo.

Tabela 1: Crescimento médio do PIB municipal, municipios selecionados do MS
Table 1: Average growth of municipal GDP, selected municipalities in MS

woncipio | DM | DM | ViE5® | Popuacdoom | T i v 210
Bonito 0.5749 0.6977 21,4% 22.190 14%
Jardim 0.6177 0.6697 8,4% 26.238 11%
Bodoquena 0.6368 0.6817 7,1% 7.838 6%
Anastacio 0.6252 0.6215 -0,6% 25.237 11%
Nioaque 0.5755 0.6432 11,8% 13.862 9%
Miranda 0.5187 0.6859 32,2% 28.220 8%
Aquidauana 0.6006 0,6423 6,9% 48.184 7%
Porto Murtinho | 0.6335 0.6181 -2,4% 17.298 5%

Fonte: Atlas do Desenvolvimento Humano no Brasil (2020); Firjan (2018).
Source: Atlas of Human Development in Brazil (2020); Firjan (2018).

Outra caracteristica induzida pelo turismo é o aumento de importancia
relativa do setor de comércio e servicos no PIB do municipio. Em Bonito, o setor de
comeércio e servigos € o que mais contribui para o PIB municipal, sendo 64,84% do
valor adicionado. Essa propor¢do também é elevada para Jardim (79,2%) e
Bodoquena (59,8%).

Geragao de empregos pelo turismo

Entre os beneficios que podem ser gerados pelo turismo destaca-se a
contribuicdo para a redugdo das desigualdades regionais e de renda, para a
geracao de divisas e para a criagao de empregos. Neste aspecto em particular, por
se constituir preponderantemente numa atividade do setor servigos, que
notadamente utiliza mao-de-obra de forma intensiva, o potencial gerador de
empregos do turismo é muito relevante, sendo, também por isso, a base do
crescimento da economia de regides ou mesmo paises (RABAHY, 2020).

O turismo € importante para empregar pessoas, com potencial grande de
inser¢ao produtiva no setor, além de ter poder de geragéao de renda, especialmente
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quando se integra aos trabalhadores assalariados ou por conta propria
(TAKASAGO et al., 2010; ANDRADE et al., 2008).

Diante disso, € possivel observar que municipios turisticos, tais como Bonito,
tem no setor de servigos o maior numero de pessoas empregadas. A Tabela 2
demonstra isso pela comparagdo do numero de empregos formais em alguns
municipios do estado de Mato Grosso do Sul, com populagdo semelhante.

Tabela 2: Numero de empregos formais em municipios selecionados do MS, 2019
Table 2: Number of formal jobs in selected municipalities in MS, 2019

Setor Bonito | Jardim | Bodoquena Amﬁ'Stac Nioaque Mirand | Aquidau P0|-'to
io a ana Murtinho

Servigo 2.966 1.794 708 972 666 2.269 2.795 799

ﬁgmpecua 1.052 448 376 579 556 1109 | 1.325 1.248

Comércio 1.031 1.173 189 655 264 680 1.502 206

Industria 268 278 133 766 229 120 374 17

Construgao 67 33 16 3 8 40 35 2

Total 5.384 3.726 1.422 2.975 1.723 4,218 6.031 2.272

%

servigos

sobre total

de

emprego 55% 48% 50% 33% 39% 54% 46% 35%

%

:gg"rf‘;s 13% 7% 9% 4% 5% 8% 6% 5%

populagao

Fonte: RAIS (2019).
Source: RAIS (2019).

Observa-se que o setor de servigos € 0 que mais emprega nos municipios
turisticos. O percentual de empregos formais no setor de servigos sobre o total de
empregados € maior, proporcionalmente, nos municipios que tém o turismo como
caracteristica, como Bonito e Jardim, por exemplo, que proporcionam o turismo de
natureza e Miranda, que tem no turismo rural uma de suas principais referéncias
econdmicas.

E possivel verificar na RAIS (Relacdo Anual de Informagbes Sociais) os
dados referentes ao total dos ocupados nas Atividades Caracteristicas do Turismo
(ACTs). A Figura 3 mostra a representatividade ds ACTs no numero de pessoas
empregadas formalmente nos municipios.
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Figura 3: Representatividade das ACTs no total de empregos nos municipios selecionados do MS em 2019.
Figure 3: Representativeness of ACTs in the total number of jobs in selected municipalities in MS in 2019.
Fonte: IPEA (2021); RAIS (2019).

Source: IPEA (2021); RAIS (2019).

Observa-se que em Bonito, no ano de 2019, a representatividade das ACTs
no total de empregos foi de 28% (1.517 pessoas empregadas em atividades
relacionadas ao turismo), se diferenciando dos demais municipios. Miranda fica em
segundo, mas como ja dito, também possui desenvolvimento turistico. Em
contraste, apesar de Jardim e Bodoquena serem destinos que ofertam passeios
turisticos, possuem menos infraestrutura de hospedagem e demais servigos, e isso
reflete na menor representatividade das ACTs na geracao de empregos formais.

O turismo de uma forma geral tem grande potencial de gerar empregos, mas
o turismo de natureza tem grande potencial de criagdo de empregos verdes (OIT,
2014), ou seja, empregos baseados em atividades que ndo degradam o meio
ambiente. As atividades verdes tendem a ser intensivas em mao de obra e
produtos manufaturados com maior conteudo de inovacéo, enquanto as atividades
primarias e os produtos potencialmente mais poluentes tendem a ser intensivos em
capital, com baixa demanda por mao de obra, e baseiam sua competitividade
principalmente no baixo custo das matérias-primas (YOUNG, 2011).

O emprego verde € uma possibilidade de aquecer o mercado de trabalho em
nivel mundial, via um modelo sustentavel, sendo uma alternativa para combater o
desemprego e promovendo a inclusdo social (MENEGUIN, 2012). Entre outras
razdes, 0 emprego e os salarios sao bons indicadores de crescimento com inclusao
social, ja que eles expressam melhor a evolugdo do bem-estar do que o
crescimento do PIB (YOUNG, 2011).

Diante disso, verifica-se que as ACTs cresceram 7,9% entre 2012 e 2019
(RAIS, 2019), enquanto atividades primarias, tais como agropecuaria, tem reduzido
0 numero de pessoas empregadas. Entre 2010 e 2018 o numero de pessoas
empregadas no setor agropecuario caiu 14%, isso ocorre, dentre outras razdes,
pela crescente mecanizacao da atividade. No ano de 2017, a populagao ocupada
nos estabelecimentos agropecuarios caiu 8,8% em relagdo ao Censo Agropecuario
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anterior, realizado em 2006, isso representou uma queda de 1,5 milhdes de
pessoas (TORMIN et al., 2013; CARDOSO, 2019; IBGE, 2020).

Outra diferenga do turismo para a agropecuaria € a maior diversidade de
tipos de ocupacdo, capaz de empregar desde jovens com pouca qualificagao
profissional até profissionais bem experientes e com fluéncia em idiomas
estrangeiros (TOME, 2018). Por sinal, uma das caracteristicas mais importantes
para a geragado de empregos verdes é a qualificagao profissional, que por sua vez
tende a resultar em rendimentos maiores para o trabalhador, mas que € um grande
obstaculo no Brasil pela baixa escolaridade da m&o de obra (YOUNG et al., 2018).
Além disso, o ecoturismo tem a possibilidade de transformar os visitantes daquele
local em aliados para a conservacao de suas florestas, fauna, flora e a sua
natureza (PITZER; PESSOA, 2022).

Outro aspecto importante é o efeito que a cadeia do turismo traz para os
fornecedores de insumos, que estado localizados também em municipios que nao
fornecem diretamente hospedagem ou outros servigos. Em estudo realizado sobre
a atividade de visitagdo no Parque Nacional do Iguagu foi identificado que
empregos criados pela atividade de visitagao obtém rendimentos superiores aos da
média da economia (YOUNG et al., 2017) fato que colabora com a hipétese que a
economia verde tende a gerar empregos de melhor qualidade do que as atividades
“‘marrons” (YOUNG et al., 2017; YOUNG, 2011).

A expansao agricola e as pressoées sobre a vegetagao nativa

Se por um lado a regido de Bonito apresenta uma paisagem privilegiada, por
outro é preciso reconhecer sua fragilidade intrinseca. As areas carsticas estao
entre as paisagens mais vulneraveis do planeta (VAN BEYNEN, 2011).

Vale lembrar que Bonito, ainda que com caracteristicas fisicas diferenciadas
no que se refere aos recursos naturais, esta inserido na Regido Centro-Oeste, cuja
expansao da fronteira agricola se deu sistematicamente desde a década de 1960,
com financiamentos, concessdo de terras e outros incentivos voltados a
agropecuaria. A mudanca e desenvolvimento do turismo em Bonito se iniciou como
resposta a uma situagao de crise apos a diminuigdo dos incentivos governamentais
para a agricultura, mas a atividade continua existindo nos municipios (BARBOZA,
2019).

Na regiao de Bonito a agricultura prosperou com relativo éxito na década de
1970 até o meio da década de 1980, quando o estado incentivava esta atividade
via créditos bancarios mais baratos que visava abrir novas terras para a agricultura
(RONQUIM et al., 2018). Com o passar do tempo, alguns pecuaristas, aproveitando
as belezas naturais de suas propriedades, resolveram investir na atividade turistica
em suas terras, que serviria como uma renda extra e ajudavam na preservacgao da
vegetacdo nativa, mas nos ultimos anos, tem sido expressivo o crescimento das
areas plantadas com graos na regidao (LAMOSO; LOMBA, 2006; RONQUIM et al.,
2018).

A Figura 4 demonstra uma redugdo substancial de areas relativas a
vegetacao nativa, convertidas em pastagens e areas de cultivo. Essa supressao da
vegetacao natural € um fato bastante preocupante, considerando que a natureza é
o principal produto vendido pelo turismo da regiao.
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Figura 4: Mapa do uso e ocupagédo do solo dos Municipios de Bonito, Jardim e Bodoquena.
Figure 4: Map of land use and occupation of the Municipalities of Bonito, Jardim and Bodoquena.
Fonte: elaborado com base em Projeto MapBiomas (2021).

Source: based on Projeto MapBiomas (2021).

453 Revista Brasileira de Ecoturismo, Sao Paulo, v.16, n.5, nov 2023-jan 2024, pp. 442-469.



Spanholi, M.L.; Yong, C.E.F.

Quando se analisa a area do municipio de Bonito, verifica-se que apenas
41% do territorio ainda € coberto por florestas e savanas naturais, incluindo a area
do Parque Nacional da Serra da Bodoquena (PNSB). Essa estatistica é fortemente
influenciada pelo PNSB, na parte localizada no territério de Bonito, mantém 89% de
seu remanescente florestal, ou seja, mantendo 49% a mais de remanescente,
proporcionalmente, do que no resto do territério de Bonito. Ndo considerando a
existéncia do PNSB, o percentual de remanescente de vegetacdo nativa no
municipio cai para 32%, apesar da enorme importancia econémica dos atrativos
naturais protegidos por esses remanescentes.

Além do PNSB, que possui area total de 76.975 hectares (incluindo
Bodoquena e Jardim), dos quais 50.995 hectares em Bonito, o municipio possui
ainda outras 10 Unidades de Conservacao, bem menores, totalizando mais de 53,5
mil hectares protegidos por UCs (Tabela 3).

Tabela 3: Unidades de Conservacao em Bonito
Table 3: Conservation Units in Bonito

UCs Area em Bonito (ha)
Parque Nacional da Serra da Bodoquena 50.995
Monumento Natural do Rio Formoso 18
Monumento Natural Gruta do Lago Azul 274
Reserva Particular do Patrimbnio Natural Fazenda Boqueirdo 174
Reserva Particular do Patriménio Natural Fazenda América 401
Reserva Particular do Patriménio Natural Fazenda Singapura 456
Reserva Particular do Patriménio Natural Rancho Tucano 30
Reserva Particular do Patriménio Natural Fazenda Sao Pedro Da Barra 87
Reserva Particular do Patrimbénio Natural Fazenda Sao Geraldo 677
Reserva do Saci 178
Estancia Mimosa 272

Fonte: IMASUL (2021); CNUC (2020).
Source: IMASUL (2021); CNUC (2020)

O desmatamento & consequéncia da pressdao por aumentar a atividade
agricola. O cultivo de soja tem crescido na regido, e a Tabela 4 apresenta a area
agricola para plantio de soja (em hectares) entre 2016 e 2020, que acumulou um o
acréscimo de 22,5 mil hectares para os trés municipios combinados.

Tabela 4: Area agricola nos municipios de Bonito, Jardim e Bodoquena
Table 4: Agricultural area in the municipalities of Bonito, Jardim and Bodoquena

Area plantada de soja (ha) | 2016 2017 2018 2019 2020 Variagao 2016/20
Bonito 40.038 | 44.119 | 48.867 | 51.903 | 56.011 15.973
Jardim 8.661 9.800 | 10.352 | 11.191 | 12.617 3.956
Bodoquena 974 1.980 2.658 2.850 3.596 2.622
Total 49.674 | 55.899 | 61.877 | 65.943 | 72.224 22.550

Fonte: elaborado com base em Projeto MapBiomas (2021).
Source: based on Projeto MapBiomas (2021).

Apesar do crescimento da area de cultivo na regido de Bonito, a area
destinada a pecuaria continua sendo mais significativa. A Figura 5 mostra que a
area de pastagem esta reduzindo com o passar dos anos, significando a
transferéncia para o cultivo. Isso mostra que existe potencial para expansao em
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valor da agricultura, pela substituigdo de atividade de menor valor agregado
(pecuaria extensiva) para a de maior rentabilidade (cultivo de soja) sem
necessidade de mais desmatamento.
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Figura 5: Evolugéo da area de pastagem e agricola de 1985 a 2019 em Bonito.
Figure 5: Evolution of pasture and agricultural area from 1985 to 2019 in Bonito.
Fonte: elaborado com base em Projeto MapBiomas (2021).

Source: based on Projeto MapBiomas (2021).

Apesar disso, segundo a Fundacao Neotrépica do Brasil (2016), a expansao
da agricultura e da pecuaria foram os principais fatores que provocaram
desmatamento e fragmentacéo de habitat em Mato Grosso do Sul. O municipio de
Bonito acumulou no periodo de 2007 a 2019 aproximadamente 12 mil hectares de
alteragbes antropicas, com possiveis supressdes ou desmatamentos para o
periodo (FUNDACAO NEOTROPICA DO BRASIL, 2019).

Entre 2019 e 2020, o municipio de Bonito liderou o ranking de campeéao de
desmatamento no Atlas dos Remanescentes Florestais da Mata Atlantica,
publicado pela Fundagdo SOS Mata Atlantica e pelo Instituto Nacional de
Pesquisas Espaciais (INPE), com 416 hectares do bioma desmatados (O ECO,
2021).

Foram obtidos os dados da cobertura do solo e uso da terra da Colecao 6 do
Projeto MapBiomas em raster, e por meio de analises em ambiente GIS (Sistema
de Informagao Geografica) utilizando-se o software livre QGIS 3.16.5-Hannover, foi
identificado que os municipios tém perdido areas de floresta todos os anos (Tabela
5).

Tabela 5: Area de floresta em 2018 e perda da area florestal acumulada nos anos seguintes
Table 5: Forest area in 2018 and loss of forest area accumulated in the following years

Area de floresta (ha) 2018 2019 2020
Bonito 233.408 -720,11 -1.436,78
Jardim 55.218 -427,00 -900,00
Bodoquena 141.710 -1.139,00 -1.940,00

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
Source: elaborated by the authors (2021).
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O aumento gradativo nas areas antropizadas, e o aumento continuo nas
areas de solo exposto e pastagens degradadas sao preocupantes, pois ocorre em
locais com declividade que propiciam processos erosivos e assoreamento de rios e
corregos, além de diminuir os processos de recarga do Aquifero na regiao,
importante reserva de agua. O manejo inadequado do solo pela agricultura é
considerado o principal causador do turvamento d as aguas superficiais, e ocasiona
a obliteracdo de sumidouros, possiveis abatimento de dolinas, poluicdo de
reservatorios e aquiferos carsticos, bem como o uso constante dos aquiferos para
irrigacéo e sua consequente perda da capacidade natural de reabastecimento, isso
coloca em risco o turismo e, consequentemente, a capacidade de gerar renda e
emprego (OLIVEIRA et al., 2009; RIBEIRO, 2017; BRUGNOLLI; BEREZUK; SILVA,
2019; BRUGNOLLI, 2020; MEDEIROS; ALVES, 2021).

Impactos ambientais do desmatamento esperado

Os municipios estudados perderam 1.991 hectares de floresta de 2019 para
2020 (Tabela 6). Isso ocasionou o incremento total de erosdo em torno de 20 mil
toneladas/ano, com um custo hipotético de remocao de cerca de R$ 250 mil. Esse
custo, entretanto, ndo representa a ameacga para a visitagdo na regido que, como
sera visto a frente, pode acarretar perdas muito superiores.

Tabela 6: Incremento de erosdo e emissdo com a perda florestal entre 2019 e 2020
Table 6: Increase in erosion and emission with forest loss between 2019 and 2020

Perda (ha) Custo global Custo alobal
de Incremento s Custo de das glon
. = Emissoes = L das emissdes
Municipios floresta de erosao remocdo de | emissdes de
(tCO2e) = de CO2
entre 2019 (t/ano) erosao (R$) CO2 (Cenério 2)
e 2020 (Cenério 1)
Bonito 717 5.503 329.561 R$ 66.920 | R$8.799.282 | R$17.598.565
Jardim 473 2.562 213.676 R$ 31.152 | R$5.705.154 | R$11.410.308
Bodoquena 801 12.331 354.121 R$ 149.949 | R$9.455.034 | R$18.910.068
Total 1991 20.396 897.358 | R$248.021 | R$23.959.470 | R$47.918.941

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
Source: elaborated by the authors (2021).

Além disso, o desmatamento € a maior contribuicdo brasileira para a
emissdo de gases de efeito estufa, que causam as mudangas climaticas, pois a
floresta perdida deixa de absorver carbono. Essas perdas foram estimadas em R$
24 milhdes no Cenario 1 e R$48 milhdes no Cenario 2. Deve-se notar que a
preocupacao internacional com as emissdes do desmatamento no Brasil
representa importante perda de imagem do pais e, consequentemente, afastam
visitantes internacionais que poderiam contribuir positivamente para a economia
local.

Custos de reparagao das areas desmatadas

Uma métrica monetaria do valor do impacto da perda florestal pode ser dada
pelo custo de recuperagao da vegetagao nativa no local (Tabela 7).

Revista Brasileira de Ecoturismo, Sao Paulo, v.16, n.5, nov 2023-jan 2024, pp. 442-469 456



Quanto Vale Bonito (MS): a contribuicdo da conservagao florestal para a economia regional

Tabela 7: Custo de recuperacao da area de floresta.
Table 7: Forest area recovery cost.

Municipios Perda de floresta 2019 para 2020 (ha) Custo de recuperagéo
Bonito 717 R$ 13.860.669
Jardim 473 R$ 8.921.815
Bodoquena 801 R$ 15.118.772
Total 1.991 R$ 37.901.256

Fonte: elaborado com base em Projeto MapBiomas (2021).
Source: based on Projeto MapBiomas (2021).

Em Bonito, estima-se que o custo médio de recuperagcédo das areas
desmatadas estariam acima de R$19 mil por hectare. Percebe-se que esse valor é
muito superior ao ganho médio que se obtém pelo desmatamento, visto que o
rendimento médio, medido pela razdo entre o PIB agropecuario e as areas para
producdo agropecudria no municipio entre 2010 e 2018, é de R$629 por hectare,
ou de R$ 802 para 2019 (Tabela 8).

Tabela 8: Evolugdo do PIB da agropecuaria, da area agricola e de pastagem e do PIB por hectare?.
Table 8: Evolution of agriculture and livestock GDP, agricultural and pasture area and GDP per

hectare.
. . .~ | Variag
Bonito |, PB | agricoia | P2stage | L CCR | bor | area |20 drea | Variag
Agropecuaria m (ha) pastag | ao PIB

(ha) aria (ha) area | agricola em

2010 R$110.443.309 | 14.209 | 225.718 | 239.927 | R$ 460 - - -

2011 R$114.213.957 | 15.457 | 223.528 | 238.985 | R$478 | 8,8% -1,0% | 3,4%

2012 R$133.553.144 | 18.975 | 218.329 | 237.304 | R$563 | 22,8% -2,3% | 16,9%

2013 R$142.823.625 | 22.294 | 213.104 | 235.398 | R$607 | 17,5% -24% | 6,9%

2014 R$169.636.436 | 32.693 | 209.864 | 242.557 | R$699 | 46,6% -1,5% | 18,8%

2015 R$162.681.212 | 37.064 | 208.502 | 245.566 | R$662 | 13,4% -0,6% | -4,1%

2016 R$179.909.181 | 40.038 | 203.187 | 243.225 | R$ 740 8,0% -2,5% | 10,6%

2017 R$155.237.357 | 44.119 | 196.279 | 240.398 | R$646 | 10,2% -3,4% | -13,7%

2018 R$191.5699.927 | 48.867 | 190.123 | 238.990 | R$802 | 10,8% -3,1% | 23,4%

Fonte: IBGE (2020); Projeto MapBiomas (2021).
Source: IBGE (2020); Projeto MapBiomas (2021).

A Tabela 8 foi obtida considerando os resultados do PIB agropecuario e a
quantidade de area utilizada para cultivo e pastagem para os anos de 2010 até
2018 para o municipio de Bonito. Para entender o comportamento do PIB,
conforme o aumento na area agropecuaria, foi calculada a variagdo de um ano
para o outro, e € possivel observar que, de uma forma geral, enquanto a area de
pastagem reduziu, em média, em torno de 2%, a area agricola aumentou, em
média 17%, ja o PIB agropecuario cresceu em meédia 7,8%, significando que,
proporcionalmente, a area agricola cresce mais que o PIB agropecuario.

Outra possivel métrica de comparacéao € pelo preco médio do arrendamento
da terra em Bonito, que segundo a teoria econdmica reflete o valor esperado do
seu rendimento. Os valores médios do rendimento médio do PIB agropecuario por
hectare encontram-se no meio dos valores extremos obtidos para o aluguel da terra
para agricultura (R$ 2.383/hectare) e pecuaria (R$ 90/hectare) (valores obtidos em
FAMASUL, 2021).
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Como ilustrado, considerando a perda de 1.991 hectares de vegetagéo
nativa entre 2019 e 2020, assumindo um ganho médio entre R$ 629 e 802 por
hectare (Tabela 8), o ganho anual médio com esse desmatamento estaria entre R$
749 e 955 mil por ano, valores bastante inferiores aos custos ambientais estimados
na tabela 6 (somente as emissdes de CO2 estariam entre R$ 24 e 48 milhdes), e
muito abaixo do gasto que seria necessario para recuperar essa vegetacado (R$ 38
milhdes, Tabela 7).

Como sera visto na proxima segao, esse ganho é também muito pequeno se
comparado com as perdas potenciais se a visitacao turistica for afetada pelas
consequéncias desse desmatamento.

Estimativa dos beneficios oriundos da conservagado da natureza da regidao de
Bonito

O potencial turistico da regidao esta intimamente relacionado com a sua
biodiversidade e com a beleza cénica, que atrai visitantes de todas as partes do
mundo, servindo como importante fonte de renda para os municipios. Os
resultados econdmicos do turismo na regido podem ser vistos na Tabela 9.

Tabela 9: Impacto econdmico do turismo na regido de Bonito
Table 9: Economic impact of tourism in the Bonito region

Municipio Visitantes/ano | Cenario Stynes Cenario MIP Tipo | Cenario MIP Tipo Il
Bonito 209.568 R$ 130.770.432 R$ 171.781.232 R$ 368.169.062
Jardim 57.556 R$ 35.914.944 R$ 47.178.198 R$ 101.129.288

Fonte: elaborado com base Rodrigues et al. (2018) e NEREUS (2021).
Source: based on Rodrigues et al. (2018) e NEREUS (2021).

E possivel perceber que o turismo em Bonito promove uma dinamizacéo da
economia significativa, pois essa € uma atividade em que os visitantes realizam
gastos em transporte, alimentagcdo, hospedagem, contratagdo de servigos e
atividades de apoio ao turismo, compra de souvenires, entre outros.

De acordo com os cenarios adotados, verifica-se que a renda gerada pelo
turismo em Bonito varia entre R$130,8 milhdes e R$368,2 milhdes por ano.

Em matéria de comparacgéao, no ano de 2018 o PIB agropecuario por hectare
de pastagem e agricultura para o municipio de Bonito foi de R$802, quando se
calcula o impacto econdmico do turismo por hectare de remanescente florestal,
desconsiderando o Parque Nacional da Serra da Bodoquena, que como dito, tem
um percentual de remanescente quase 50% maior que o restante do municipio de
Bonito, chega-se a um valor de R$2.256 para o cenario MIP tipo Il, ou seja, cada
hectare de remanescente florestal preservado representa ganhos superiores ao da
agropecuaria.

Arrecadacaéo tributaria do turismo na regido de Bonito

O Imposto Sobre Servigos de Qualquer Natureza (ISSQN) também chamado
de ISS, é um imposto que incide sobre a prestacido de servigcos, incluidos os
servigos relativos a hospedagem, turismo, viagens e congéneres, sendo um bom
parametro para avaliar como o turismo se comportou em determinado periodo. O
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Imposto sobre servicos de qualquer natureza ISSQN ou ISS tem como fator
gerador a prestacao de servigo por empresa ou profissional autbnomo, de servigos
listados pela Lei Complementar n°® 116 de 31 de julho de 2003. Trata-se de um
imposto municipal, que somente os municipios tém competéncia para instituir. A
aliquota maxima fixada pela Lei é de 5%, e a aliquota minima € de 2%.

A atividade econbmica turistica engloba despesas com viagens,
alimentagdo, hospedagem, transportes, entre outras despesas, que favorecem o
crescimento de empregos, aumento e distribuicdo de renda local, aumento na
arrecadagao de impostos municipais tais como o ISSQN que tem grande ligagao
com as atividades turisticas. Em relagao a isso dizem que as atividades turisticas
beneficiam o aumento do ISSQN porque aumenta os servigos, assim como o preco
das propriedades urbanas aumentam, gerando mais arrecadagao de IPTU e ITBI
(MECCA; ECKERT; MENEGAT 2018).

A estruturagado do turismo em Bonito ocorreu em 1995, com a Lei Municipal
n°® 689/95, que tornou obrigatério o acompanhamento de guias nos passeios
turisticos locais. Ainda no mesmo ano, a estruturacao da atividade turistica foi
complementada pela aprovagcdao da Lei Municipal no 695/95, que instituiu o
Conselho Municipal de Turismo (CONTUR). A Instrugdo Normativa no 1/95 do
CONTUR regulamentou a instituicdo do ‘voucher’ unico, principal instrumento para
viabilizar o ordenamento da atividade turistica em Bonito, que se trata de um
instrumento de controle, gerenciado pela Central de Impostos Sobre Servigos de
Qualquer Natureza (ISSQN) do municipio, facilitando o controle pela prefeitura da
arrecadagao de impostos gerados nos atrativos e nas agéncias e estabelecer um
melhor controle do volume de visitagcdo dos atrativos em Bonito (BARBOSA;
ZAMBONI, 2000).

O surgimento do voucher unico ocorreu em razao do interesse da prefeitura
em controlar a arrecadacao do imposto sobre servigos turisticos, mas ele somente
foi efetivamente incorporado ao processo de comercializagao local em virtude dos
atrativos turisticos estarem em sua maioria, localizados em areas particulares, pelo
fato de a comercializagdo dos ingressos serem realizadas por pequenas agéncias
receptivas, de modo que a prefeitura detenha um controle maior sobre o seu
pagamento, evitando qualquer tipo de sonegacao fiscal (CAMARGO et al., 2011).

A sua aceitacdo também se deve a uma preocupacido coletiva com os
possiveis impactos ambientais da visitagdo, ja que, desde as origens do sistema,
os atores optaram pela criagdo de normas que exigissem a presencga de guias
treinados, durante a visitagcdo. O melhor exemplo é voucher unico, cujo controle é
centralizado pela prefeitura de Bonito e as agéncias de turismo local informam a
prefeitura o nimero de ingressos vendidos, valores envolvidos € nome do lider do
grupo. E por meio do voucher unificado que guias de turismo, atrativos, agéncias e,
principalmente, a prefeitura de Bonito controlam seus ganhos (GRECHI et al.,
2010).

Nesse sentido, a Tabela 10 apresenta os valores de ISSQN arrecadados nos
ultimos anos para os municipios de Bonito, Jardim e Bodoquena e disponibilizados
pelo Sistema de Informacbdes Contabeis e Fiscais do Setor Publico Brasileiro
(Siconfi), que é o sistema desenvolvido pelo Tesouro Nacional em parceria com o
Servico Federal de Processamento de Dados — SERPRO, tendo como objetivo o
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intercambio de informacgdes fiscais, contabeis e financeiras entre a Unido e os
demais entes da Federacao.

Tabela 10: Arrecadacéo de ISSQN nos ultimos anos
Table 10: Collection of ISSQN in recent years

Municipio 2016 2017 2018 2019 2020
Bonito R$5314.986| R$6.537.576| R$7.547.719| R$8.389.308| RS 7.147.306
Jardim R$3.436.526| R$3.629.011| R$3.598.800| RS 3.462.904| RS 3.534.457
Bodoquena| R$1.280.481| R$1.256.565| R$1.393.457| R$1993.764| RS 1.847.495

Fonte: Siconfi (2021).
Source: Siconfi (2021).

A arrecadagdo de ISSQN estava aumentando para o municipio de Bonito,
caracteristica que pode ser explicada pelo crescimento no numero de turistas que
visitam o municipio, com excec¢ao do ano de 2020, em que a visitagao diminuiu em
funcdo da pandemia da COVID-19. Em relagdo a receita total municipal, o ISSQN
representa uma propor¢cao media nos 5 anos apresentados de 7% para Bonito, 4%
para Jardim e 3% para Bodoquena, ou seja, em Bonito, que explora de forma mais
organizada o turismo, a propor¢ao de arrecadacgao do tributo é mais representativa
nas receitas totais municipais.

Outro recurso importante para as receitas municipais € o ICMS ecoldgico,
que € um recurso repassado do estado para os municipios segundo critérios
ambientais. Em Mato Grosso do Sul, a lei de ICMS ecolégico estabelece que 5%
da cota-parte do ICMS deve ser distribuida de acordo com a existéncia de
Unidades de Conservagao e Terras Indigenas, tendo em vista sua area total e o
tipo de manejo (CASTRO et al., 2018).

No caso de Bonito, que possui mais de 53 mil hectares protegidos por
Unidades de Conservagao, a cota-parte de ICMS ecolégico rendeu um repasse em
torno R$5 milhdes adicionais no ano de 2019, valor que municipios que no
atendem ao critério ambiental ndo tiveram direito. Nas receitas municipais o ICMS
ecologico representou 5%, e quando associado ao ISSQN, a propor¢ao girou em
torno de 12% (valores de 2019) (SICONFI, 2021).

Estimativa dos beneficios perdidos com hipotética reducdo da visitagao em
Bonito

Bonito € um municipio que tem sua receita atrelada ao bom desempenho do
turismo (CAMARGO et al., 2011; FRATA, 2007), mas que tem sofrido com o
desmatamento nos Ultimos anos (OECO, 2021; FUNDACAO NEOTROPICA DO
BRASIL, 2019), com isso, corre-se o risco de ocorrer perda da qualidade ambiental
(LELIS et al., 2015; SILVA, 2015). Os principais atrativos de bonito estao
vinculados as suas aguas cristalinas, e com a possibilidade de os rios se tornarem
turvos, muitos passeios serao interrompidos, podendo reduzir a quantidade de
visitantes no municipio, que € um dos principais destinos turisticos do estado
(SILVA et al., 2020; DA SILVA, PIROLI, HERNANDEZ, 2014).

Para entender o impacto que Bonito teria caso o turismo fosse reduzido, foi
realizada uma analise de sensibilidade, sob a perspectiva ceteris paribus, ou seja,
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mantendo-se as demais variaveis constantes, alterando-se apenas o numero de
visitantes. Para isso foi utilizado o cenario intermediario de multiplicador para uma
reducdo de 10%, 20% e 30% no numero de visitantes que se tinha em 2019
(209.568 visitantes), com o gasto médio de R$480,00, nimero de emprego de
Atividades Relacionadas ao Turismo (ACTs) de 1.517 e ISSQN estimado apenas
para o turismo com base nos dados do Siconfi (Tabela 11).

Tabela 11: Estimativa de redugéo no impacto econdmico, emprego e ISSQN de Bonito em
hipotética reducao turistica
Table 11: Estimated reduction in economic impact, employment and ISSQN of Bonito in hypothetical
tourist reduction

Estimacio Menos 10% Menos 20% Menos 30%
Visitantes perdidos 20.957 41.914 62.870
Impacto econdmico perdido R$ 17.178.123 | R$ 34.356.246 | R$ 51.534.369
Emprego relacionado ao turismo perdido 227 455 683
ISSQN perdido R$ 502.963 R$ 1.005.926 | R$ 1.508.890

Fonte: elaborado pelos autores (2021).
Source: elaborated by the authors (2021).

Nesta simulagao hipotética para o municipio de Bonito, observa-se que se
houver redu¢ao no numero de visitantes, o municipio deixa de arrecadar ISSQN,
reduz 0 numero de pessoas empregadas e o impacto econdémico sera menor,
afetando toda a cadeia produtiva do setor.

Em matéria de comparagdo, no ano de 2019, o municipio de Bonito
arrecadou R$ 8.389.308 em ISSQN, caso houvesse esse cenario hipotético de
reducdo de visitantes, a perda em ISSQN representaria, 6%, 12% e 18%,
respectivamente aos 3 cenarios analisados, do total arrecadado no ano de 2019.
Valor que representaria até 1,4% da receita total.

Consideragoes Finais

Este trabalho demonstra a importancia econémica da manuten¢do do meio
ambiente para o Bonito (e municipios no entorno), cuja economia & diretamente
dependente do turismo de natureza. Além de renda, o emprego também é
positivamente impactado principalmente pelo numero de pessoas empregadas
formalmente no setor de servicos. Em Bonito, as atividades caracteristicas do
turismo (alojamento, alimentagao, transporte, agéncias de viagem/turismo, cultura e
lazer) representam mais de 28% do total de empregados formais, um nuamero
bastante expressivo. Assim, a atividade turistica tende a elevar o PIB municipal,
demonstrado pela taxa de crescimento médio do PIB superior a de outros
municipios.

Porém, essa forma virtuosa de desenvolvimento econdmico baseado na
natureza € ameacada pela pressao que a conversao de area de vegetacao nativa
para areas agropecuarias acarreta sobre o meio ambiente. Esse problema é
observado em Bonito, Jardim e Bodoquena que, juntos, perderam 1,9 mil hectares
de remanescentes florestais entre 2019 a 2020. Essa perda florestal representa
incremento de erosédo do solo de mais de 20 mil toneladas/ano e emissdes entre
213 mil e 354 mil toneladas de CO2. Considerando apenas as emissdes de
carbono a precos de outubro de 2021, o valor perdido ficaria entre R$ 24 milhdes
R$ 48 milhdes.
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Olhando por outra o6tica, caso haja interesse de recuperar a vegetagao
perdida, seriam gastos mais de R$38 milhdes com todas as despesas necessarias
para a reposicao da floresta, para Bonito esse valor é superior a R$ 19 mil por
hectare, enquanto o PIB agropecuario médio de Bonito foi de R$ 629 por hectare
entre 2010 e 2018.

Esses valores sdao muito superiores aos ganhos estimados com a expansao
da fronteira agricola pelo desmatamento, estimado em menos de R$ 1 milhdo por
ano. Além disso, apesar do crescimento do PIB agropecuario no Brasil, esse setor
se caracteriza pelo declinio no numero de emprego ao longo dos anos.

A existéncia do meio ambiente equilibrado propicia para Bonito o
desenvolvimento de inumeras atividades relacionadas ao turismo de natureza. Com
a visitagao atual, considerando 3 cenarios (Styne conservador, MIP tipo | e MIP tipo
I), Bonito tem um impacto econémico que varia de R$130,78 milhdes a R$368,2
milhdes. Essa visitagdo também € importante para a arrecadacgao tributaria
municipal através do ISSQN, que € um imposto que incide em quase todas as
atividades relacionadas ao turismo. O ISSQN associado ao ICMS ecoldgico (para
0S municipios que atendem aos critérios ambientais) representam uma parcela
significativa da receita municipal. Para Bonito, os dois valores juntos representaram
12% da receita municipal em 2019.

Diante da importancia do turismo para Bonito, foi realizada uma analise de
sensibilidade para simular as consequéncias da reducido da visitacdo, fato que
pode ocorrer caso se mantenha tal trajetoria de disturbios ambientais. Mantendo-se
tudo mais constante, reduzindo-se apenas o numero de visitantes, observou-se que
em um cenario de reducao de 10% de visitagéo, o impacto econdmico perdido seria
de R$17,2 milhdes, com 227 empregos a menos e reducdo na arrecadagido de
ISSQN de R$503 mil. Para 20% de redugdo na visitagdo, o impacto econémico
perdido seria de R$34,3 milhdes, com 455 empregos a menos e redugdo na
arrecadacdo de ISSQN de R$1 milhdo. Em um cenario ainda pior, com 30% de
reducdo de visitacdo, o impacto econémico perdido seria de R$51,5 milhdes, com
683 empregos a menos e uma arrecadacgdo de ISSQN reduzida em R$1,5 milhdes.

Diante do exposto, é evidente que a perda de remanescentes florestais é
irracional do ponto de vista econdmico, ainda que é vantajosa privadamente para
0s poucos proprietarios que praticam o desmatamento. As perdas com servigos
ecossistémicos, especialmente a contemplacdo da natureza, colocam em risco a
base de sustentagcdo do modelo de desenvolvimento que trouxe para Bonito maior
capacidade de geracao de renda, empregos e tributos do que municipios que nao
disp6e do mesmo potencial turistico. Para impedir que esse modelo econédmico
baseado na natureza seja destruido, € essencial reverter o atual quadro de
predacdo e passar a investir na conservagcao dos remanescentes florestais e da
biodiversidade, pois foi esse diferencial natural, e ndo a produgcdo de soja ou
pecuaria, que garantiu o crescimento acima da média de renda, geragao de
empregos e condi¢des sociais.
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RESUMO

O artigo buscou analisar a percep¢ao do consumidor final em relagdo a certificacao florestal. A
pesquisa foi realizada através de uma analise sistematica do tipo integrativa contextualista, na qual
foram identificadas informacdes acerca do reconhecimento do consumidor final em relagdo ao
processo de certificacao florestal em sete distintos paises. Os resultados evidenciaram que apenas
uma pequena parcela do mercado consumidor tem ciéncia do processo de certificagdo no setor
florestal, inclusive em regides economicamente desenvolvidas. Conclui-se que um dos possiveis
motivos pelo incremento do nimero da producado florestal certificada nos ultimos anos seja menos
por uma exigéncia do mercado consumidor final, e mais por uma garantia de boa procedéncia do
produto junto aos atores intermediarios da cadeia de valor florestal. H4 também a possibilidade da
exigéncia de certificacdo, por parte dos agentes intermediarios da cadeia produtiva florestal, figurar
como barreira ndo tarifaria. Ademais, infere-se que o foco das acdes de marketing, para uma melhor
eficacia, além de focar suas agdes no consumidor final, no ambito da certificacao florestal, deva

também voltar-se aos agentes intermediarios.

Palavras-chave: Analise sistematica; Certificacao florestal; Marketing verde; Mercado consumidor
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MORAL ECONOMY AND FOREST CERTIFICATION - SYSTEMATIC REVIEW OF
THE FINAL CONSUMER PERCEPTION

ABSTRACT

The paper aims to analyze the perception of the final consumer in relation to forest certification.
The research was performed through a systematic analysis by integrative contextualization
approach, where were identified information on the recognition of the final consumer in relation to
forest certification process in seven different countries. The results showed that only a small
fraction in the consumer market is aware of the certification process in the forestry sector even in
the economically developed regions. The findings show that one of the possible reasons for the
increase of production of forest certified products in the last years is less by a requirement of final
consumer and more for to a source of the product warranty along to intermediate actors in the forest
value chain. There is also the possibility of requirements of forest certification made by
intermediaries’ agents, in forest supply chain, figure as non-tariff barrier. Moreover, the focus of
marketing activities for better efficiency should focus its activities not only in the final consumer,
should also focus attention on to intermediaries’ agents.

Keywords: Consumer market; Green marketing; Forest certification; Systematic analysis

ECONOML,& MORAL Y LA CERTIFI(,ZACI(')N FORESTAL - REVISION
SISTEMATICA DE LA PERCEPCION DEL CONSUMIDOR FINAL

RESUMEN

El trabajo tiene como objetivo analizar la percepcion del usuario final en relacion con la
certificacion forestal. La encuesta se realizo a través de un analisis sistematico de contextualita
integrador, donde se identificaron informacion sobre el reconocimiento de los consumidores finales
en relacion con el proceso de certificacion forestal en siete paises diferentes. Los resultados
mostraron que solo una pequefia parte del mercado de consumo es consciente del proceso de
certificacion en el sector forestal, en particular en las regiones econdmicamente desarrolladas. Llego
a la conclusion de que una de las posibles razones para el aumento en el numero de certificados de
produccion forestal en los ultimos afios es de menos de un requisito de mercado final de consumo, y
mas para una buena fuente de la garantia del producto, junto a los actores intermedios en la cadena
de valor forestal. También existe la posibilidad de exigencia de la certificacion por parte de la
cadena de produccion forestal intermediarios, figura como barrera no arancelaria. Por otra parte,
parece que el foco de las actividades de marketing para mejorar la eficiencia, ademas de centrarse
sus acciones en el consumidor final, en el contexto de la certificacion forestal, también debe recurrir
a intermediarios.

Palabras clave: Analisis sistematico; Certificacion forestal, Marketing verde; Mercado de consumo
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INTRODUCAO

O consumo ético tem alcang¢ado nos ultimos tempos grande repercussao junto ao contexto
corporativo, notavelmente no ambito das a¢des do marketing socioambiental. Defende-se, nesta
seara, o imperativo da implementacao de responsabilidades sociais e ambientais no escopo de
atuacdo das organizagdes. Tal fato deriva-se, principalmente, pela crescente demanda de
determinados segmentos consumidores.

A emergéncia do debate relativo aos impactos socioambientais negativos que as acdes
antropicas tém causado ao meio ambiente criou nichos de mercado exigentes em relagdo ao uso
comedido e a conservacao e preserva¢ao dos recursos ambientais, tanto em relagdo ao processo
produtivo, quanto as origens da matéria-prima. Essas partes interessadas (consumidores e
intermediarios na cadeia produtiva) passaram a demandar produtos oriundos de processos ambiental
e socialmente sustentaveis.

Nesse contexto, ganha forca, no ambito do marketing de consumo, os preceitos da corrente
da Economia Moral. A Economia Moral compreende a corrente tedrica que busca elucidar uma
nova forma de consumo, ou seja, um contexto em que a economia de mercado seja percebida menos
como uma forma conspicua e assume seu papel na garantia de determinados principios, sejam eles
sociais, ambientais e/ou economicos.

Sao objetos de estudos, no escopo da Economia Moral, portanto, as variaveis intervenientes
no comportamento econdmico orientadas aos pressupostos €ticos e morais na a¢do de consumo.
Destarte, a referida corrente tedrica, no ambito do consumo, incorpora questdes inerentes ao
consumidor ético (anticonsumo, auto-reflexividade, consumidor verde, dentre outras perspectivas),
marketing verde, marketing social, anticonsumo e marketing politico.

Dentre todos esses enfoques, as questdes relacionadas a sustentabilidade socioambiental
certamente perfazem uma das tematicas cujas discussdes tém sido mais ativas no ambito académico
e, também no contexto empresarial nos ultimos tempos (Souza & Ribeiro, 2013). Tal enfoque tem
alterado progressivamente a estrutura da cadeia de valor da industria, haja vista que as pressdes por
mudanc¢as comportamentais ocorrem nos dois extremos, no ambito das trocas de mercado, onde o
consumidor e o empreendedor investem cada vez mais nas causas socioambientais, mas também no
campo simbolico.

As organizagdes, cientes de um nicho de mercado em expansao, tém investido na produgao
sustentavel, reduzindo o desperdicio de recursos e otimizando processos produtivos. Além disto, a
credibilidade dos produtos, servigos e processos disponibilizados, resultantes desse contexto, tem
sido fator diretamente relacionado ao aumento de ganhos competitivos (Gordon, Carrigan &
Hastings, 2011). Assim, o segmento de consumidores “conscientes” as causas socioambientais cada

vez mais tem incorporado maior numero de simpatizantes.



Gustavo Leonardo Simdo, Fabiano Luiz da Silva, Ana Claudia Azevedo & Luiz Marcelo Antonialli

A diferenciacdo socioambiental das organizagdes consubstancia-se numa variavel a ser
considerada, nessa logica, no escopo da estratégia competitiva. A esse respeito, inumeras acgdes
praticas surgiram para tais empreendimentos buscarem ganhos no ambito desse contexto, tais como:
a publicacdo de relatorios de gestdo sustentavel, implantacdo da Qualidade Total Ambiental e/ou
dos padrdes ISO e os processos de certificacdo, esses ultimos, também denominados de selos
verdes. Todas essas agdes, compreendidas como estratégias de marketing, voltam-se para a criacao
de um valor superior junto ao mercado consumidor, a propria marca e ao ambiente organizacional
de maneira geral (Cronin, Smith, Gleim, Ramirez & Martinez, 2011).

O mercado de produtos florestais, principalmente aquele situado nas regides tropicais, com
alta concentracao de florestas nativas, como € o caso do Brasil, toma lugar de destaque em relacdo a
tais mudancgas. Bastante associado a praticas de desmatamento, explora¢do da mao de obra e
desrespeito a biodiversidade (Carvalho, Soares & Valverde, 2005; Novais, Mendonga, Marinho,
Corti & Ferreira, 2014) os atores organizacionais desse segmento economico tém buscado contornar
tal rotulagdo, a fim de almejar novos mercados. Assim sendo, a cadeia de valor do setor florestal
volta-se, por meio da adesdo aos selos verdes, a busca de uma incorporagdo de boas praticas aos
seus diversos elos produtivos com vistas a ganhos superiores, além de incrementar seus niveis
competitivos no contexto interno e externo.

O presente trabalho, de natureza bibliografica, intentou verificar a valoragao do consumidor
final, externada por seu conhecimento acerca da significacdo dos selos, oriundos do processo de
certificacdo, em relagdo aos produtos florestais. Nao somente a isso, o enfoque também se voltou a
identificacao de possiveis distingdes no ambito da percepcao de consumidores em diversas regides
geograficas, notavelmente no intuito de se comparar regides economicamente desenvolvidas em
relacao aquelas em vias de desenvolvimento. Mediante a tal objetivagdo, a questdo principal que se
busca responder é: o consumidor final, situado em paises desenvolvidos, tem maior conhecimento
acerca dos produtos florestais certificados em relagdo aqueles situados em paises em
desenvolvimento? Para cumprir com o objetivo tracado estruturou-se o presente artigo em quatro
partes, além desta introducao. Na secao 2, realiza-se uma revisao de literatura que se subdivide em
trés topicos inerentes a contextualizacao do tema em discussao. Na terceira se¢ao discorre-se sobre
os procedimentos metodologicos empregados. Posteriormente, na quarta secdo, os resultados
encontrados sdo analisados e discutidos, com destaque para a contraposi¢do da producdao dos
produtos florestais certificados e a percepcao dos consumidores finais. Por fim, no ultimo topico,

sdo apresentadas as conclusdes obtidas.
REVISAO DE LITERATURA

O presente topico apresenta as principais bases teoricas utilizadas na compreensao dos

temos propostos para analise. Assim, esta dividido em dois pontos principais; o primeiro discorrera
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sobre a concepc¢do defendida pela perspectiva da Economia Moral; o segundo abordara o contexto
pelo qual surgiu a pratica de certificacdo florestal, bem como uma breve sumarizacao acerca dos

diversos padrdes existentes nesta seara.

A Economia Moral e a Responsabilidade Social das organizacoes florestais

A conceituagdo de Economia Moral ¢ atribuida a Thompson (1971), e se refere a
evidenciacdo da oposicao entre dois grandes modelos econdmicos. Por um lado, as trocas
economicas pautadas pelos preceitos do capitalismo, cujo fim ultimo é a acumulagao de capital, e
por outro lado, a necessidade dos agentes econdmicos de incorporarem obrigagdes sociais, culturais,
ambientais e comunitarias em seus respectivos contextos de atuagao. Essa incorporagao, dos valores
“morais”, no contexto das transag¢oes de mercado, por parte das organizagdes, tenderia a favorecer a
emersao de um senso compartilhado de expectativas entre todos os agentes econdmicos (Green &
Jenkins, 2009). Além disso, tal pratica ocorreria, principalmente, em decorréncia das demandas de
determinados mercados consumidores sensiveis as causas “‘morais”.

Resta, dessa forma, destacar que os preceitos do moralismo no ambito da economia tém sido
empregados em pesquisas académicas em um grande rol de enfoques, que perpassam questdes
relativas ao trabalho infantil, direito dos trabalhadores, inclusdo social, responsabilidade
comunitaria, sustentabilidade ambiental, questdes étnicas, dentre outros (Evers & Schrader, 1993;
Barone, 1996; Alier, 1997; Fridell, 2006). Neste trabalho sua conceituagdo sera utilizada como
forma de elucidar grande parte das movimentacdes relativas a assimila¢do das responsabilidades
social e ambiental por parte dos agentes economicos no setor florestal.

E preciso ressaltar que a evidenciacio dos pressupostos da Economia Moral ganha destaque
a partir do final da década de 1980 e inicio dos anos 90. Isso se deve ao fato da acentuacdo das
discussdes relativas as externalidades negativas advindas com o processo de globalizagao,
destacadamente pela predominancia da esfera economica frente a social e a ambiental (Langan,
2012; Nascimento, 2012; Horst & Vermeylen, 2011).

Tais debates incluiam o papel que as trocas de mercado poderiam exercer, positiva e/ou
negativamente nesse contexto. Assim, o consumidor também foi incorporado as discussdes como o
agente capaz de modificar, por sua op¢ao de escolha, os efeitos negativos do processo econdomico

na esfera ambiental e social.

Os consumidores estao reconhecendo que sdo tdo responsaveis quanto os gestores para
garantir ndo s6 que os produtos sejam seguros, mas também que eles sejam produzidos de
forma ambientalmente benigna. Exercendo essa responsabilidade por meio de boicotes,
lobbies governamentais e atividades de grupos de pressdo (Mccloskey & Maddock, 1994,
p. 32).

Em relacao aos produtos de origem florestal ndo foi diferente. Segundo Kéarna, Hansen e
Juslin (2003) e Rahbar e Wahid (2011) ressaltam que a responsabilidade socioambiental tem

tornado-se fator relevante a competitividade organizacional.
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Nos anos recentes, a questao ambiental tem emergido claramente no mercado da industria
florestal. Reacdes entre consumidores, ativistas ambientais, e governos sdo intensas e
parecem ser permanentes. Como resposta para estas reagdes, tem liderado no ambito do
marketing, a incorporacdo de responsabilidades sociais e ambientais (Hansen & Juslin,
2005, p. 193).

O mercado consumidor passaria a considerar, e, portanto, demandar dois aspectos principais
no momento da compra — o fator da qualidade técnica e os aspectos inerentes as questdes morais
(Figura 1). O consumidor, além de observar os aspectos do campo técnico (insumos, processos, € a
qualidade final do produto), passa a levar em consideragdo os aspectos do campo organizacional
(relacdo da empresa com a comunidade local, cumprimento da legislagdo vigente, respeito ao meio
ambiente, entre outros temas) (Nardelli & Griffth, 2003). Tal requisicao seria, assim, considerada
como condi¢do para a validacdo (reconhecimento) do empreendimento junto a determinados
campos, cujo destaque se coloca no ambito do campo do consumo e, também, no campo do
mercado de producdo sustentavel. Para DiMaggio (1986) um campo ¢ entendido como a
estruturacdo mais basica das correlagdes existentes entre organizagdes e sociedades. Tal

estruturacao € definidora, por meio de demandas institucionais, das agdes empreendidas.

Mercado

Produto

Aspectos legais,

ambientais e Aspecto técnico

EMPRESA
sociais

< >

<

>

Figura 1. Enfoques analisados pelo consumidor no contexto da Economia Moral
Fonte: elaboracdo propria, a partir de Nardelli & Griffth, 2003.

Pela perspectiva da Economia Moral, as responsabilidades sociais de qualquer organizacao
devem perpassar, dentre outras, pelas preocupacgdes inerentes ao desenvolvimento local das
comunidades em que essas empresas estdo situadas. Tal cenario, porém, € complexo na medida em
que as demandas comunitdrias sdo distintas, podendo ainda sofrer influéncia da cultura e dos niveis
economicos e educacionais locais (Hansen & Juslin, 2005).

Uma das estratégias empregadas, por parte das organizagdes, a partir dessas constatagdes,
tem sido a utilizacdo dos selos verdes (eco-labels). A certificacdo socioambiental surge, na

concepcao de Gertz (2005), como um instrumento voluntario que garante as boas praticas de
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manejo de determinada organizagdo, sendo ratificado por uma autoridade de rotulagem ecologica
mediante um processo de auditoria. A certificacdo torna-se um importante instrumento garantidor
da veracidade das informacdes emanadas pelo chamado Marketing Verde. Isso se deve ao fato do
ceticismo do mercado consumidor mais voltado as causas morais, dada a infinidade de praticas
publicitarias enganosas (Roy & Vézina, 2001).

Hainmieller e Hicox (2012) ressaltam, porém, o surgimento de uma grande variedade de
selos verdes, que incluem diferentes aspectos de como os produtos foram fabricados e distribuidos.
Especificamente no ambito do setor florestal, a certificacdo atua como elemento garantidor da
composicao dos materiais que formam o produto; do manejo utilizado em seu cultivo (produgao
organica); no tratamento dispensado ao corpo de colaboradores envolvidos com o manejo da
cultura; e na forma como o empreendimento se relaciona com o macroambiente local (comunidade).

Discorrendo especificamente em relacao a certificacao florestal, Gonzaga (2005, p. 362)
afirma que “os programas de certificac@o florestal e selos de classificacao destinam-se a reconhecer
oficialmente as empresas e proprietarios de terra que voluntariamente manejam as florestas de
forma sustentavel, seguindo critérios pré-definidos”. Conforme se percebe, o processo de
certificacdo florestal surge a partir de uma demanda do mercado consumidor em expansao, aliada a

uma busca de competitividade das organizacdes frente aos preceitos da Economia Moral.

Contextualizando o surgimento da certificaciao florestal

Diante das pressdes de ambientalistas do inicio dos anos 90, incorporou-se nas diretrizes da
Agenda 21, ocorrida no Encontro da Terra em 1992, a necessidade da adocdo de praticas
sustentaveis pelos gestores de empreendimentos florestais (Sitarz, 1993; Jacovine, Alves, Valverde,
Silva, Nardelli & Souza, 2006). Tais fatos ensejaram a cria¢do de instrumentos de mercado com a
finalidade de garantir a gestao dos recursos florestais de maneira mais sustentaveis, entenda-se em
relacao ao aspecto ambiental, social e legal.

Concomitante as discussdes ocorridas nos diversos encontros internacionais relacionados as
mudangas climaticas, houve progressivamente uma mudanca nos paradigmas mercadologicos,
advindos em grande parte dessas discussdes. No ambito do marketing percebeu-se, segundo Cronin
et al. (2011), que a orientac¢@o exclusivamente para o aumento do consumo ja nao era bem vista por
expressiva parcela do mercado consumidor. Dessa forma, as praticas mercadologicas passaram a
uma orientacdo que percebesse, e atendesse, aos novos paradigmas, notavelmente em relagdo a
responsabilidade socioambiental das organizagdes e de seus produtos (Gordon et al., 2011).

No setor florestal, as demandas do mercado consumidor centraram-se na sensibilidade para
com os impactos ambientais advindos dos desmatamentos das florestas tropicais em todo o mundo,
com destaque para o desmatamento da floresta amazonica brasileira (Hansen & Juslin, 2005). Tal
contexto ocorre em consequéncia, ou como forma de resposta, aos diversos apontamentos dos

encontros multilaterais ambientais da década de 1990, que creditou a tal setor grandes
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responsabilidades pela devastacdo da mata nativa nacional, inclusive, correlacionado os riscos de
tais praticas a danos sociais, econdmicos e ambientais as futuras geragoes.

Kédrna ef al. (2003) ressaltam que a certificagdo florestal surge justamente com a funcao de
transmitir ao consumidor final uma garantia de que a empresa, bem como o processo da cadeia de
valor de determinado produto, oriunda da produ¢do madeireira, esta voltado a uma minimiza¢ao do
impacto socioambiental. Nesse sentido, dados indicam, conforme ressaltam Araujo, Kant e Couto
(2009), que a produgao florestal certificada em todo o mundo tem crescido exponencialmente desde
o inicio da década de 1990.

Os padroes de certificacao florestal

Existem diversos sistemas certificadores no ambito dos chamados eco-labels (selos verdes),
conforme ressaltam Spathelf, Mattos e Botosso (2004), Dias (2008), Borin, Cerf e Krishnan (2011),
dentre outros. No setor florestal existem aqueles de alcance regional e os que possuem uma maior
capilaridade, estando presentes em diversos paises. Neste ultimo cenario, destacam-se os padrdes do
FSC e do PEFC, conforme apontam Counsell e Lorass (2002), Nardelli e Griffith (2003), Taylor
(2005), Basso, Jacovine, Alves, Valverde, Silva e Brianezi (2011).

O padrao de certificacao florestal do Forest Stewardship Council (FSC) foi criado no ano de
1993 e apresenta projetos certificados em mais de 100 distintos paises (FSC, 2014). Ja o padrao
PEFC, foi criado em 1999. Apesar de validar projetos em um numero maior de paises, o PEFC, em
comparagdo ao FSC, certifica uma area florestal menor, da ordem de 250 milhdes de hectares
(PEFC, 2014).

Segundo Almeida (2012), a certificacdo florestal estd estruturada em padroes,
consubstanciados em principios e critérios, geralmente definidos a priori pelos respectivos sistemas
de certificacdo, sendo, posteriormente, apresentados as agéncias certificadoras (empresas de
auditoria), que sdo as responsaveis pela realizacdo do processo in loco. Dessa forma, € possivel
perceber que os sistemas de certificacao (FSC, PEFS, etc.), denominados de credenciadores, nao
certificam os empreendimentos florestais, eles credenciam instituicdes com a finalidade de realizar
os procedimentos de auditoria.

De maneira esquematica, o processo de certificacao florestal pode ser ilustrado pela Figura
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Figura 2. Esquema ilustrativo do processo de certificacao florestal
Fonte: elaboracédo propria.

A certificagdo florestal, conforme anteriormente mencionado, inicia-se no responsavel pelo
sistema (credenciador), geralmente composto por camaras com profissionais das areas ambiental,
social e econdmica. S30 os membros das camaras os responsaveis pela definicdo dos Principios &
Critérios (P&C) a serem verificados pelos auditores (agente certificador) no momento da vistoria.
Apoés a escolha dos principios e critérios esses sao submetidos para apreciacio na Assembleia
Geral, que sera o orgao responsavel pela aprovac¢ado final dos P&Cs, conforme sao denominados. O
setor credenciador é uma organizac¢ao voltada a prestacdo de servico no ambito da avaliacao de
desempenho das empresas de auditoria (aquelas responsaveis em avaliar as unidades de manejo e
industrias que desejam obter a certificagdo).

Os selos florestais encontram-se subdivididos em duas modalidades: a certificacio de
manejo - que € aquela responsavel a observancia dos principios apenas na gestao do manejo
florestal (area onde ocorre todo o processo florestal de extracao da madeira das florestas); e a
certificacao de cadeia de custodia. A certificacao da cadeia de custodia volta-se a observancia dos
principios da certificagdo ao longo da cadeia de valor da producao florestal, o foco estd, portanto, na
rastreabilidade da producao.

Empreendimentos certificados na modalidade da cadeia de custodia almejariam o processo
de certificagio como forma de alcancar, principalmente, o mercado consumidor de paises
desenvolvidos, haja vista que somente por esse meio ha a possibilidade do produto final possuir o
selo verde. De acordo com os critérios de certificagdo, somente a certificagdo de cadeia de custodia
garantira que os produtos madeireiros advindos, inclusive de florestas certificadas, nao tiveram seu

processo de agregacdo de valor (processamento) comprometido por praticas contrarias aos preceitos
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socioambientais. A esse respeito, Duery e Vlosky (2006) afirmam que a certifica¢do florestal tem
tido mais demanda nessas localidades, em detrimento aos paises situados nos tropicos (em

desenvolvimento).
METODO DE PESQUISA

No tocante a abordagem, esta pesquisa é de natureza qualitativa. No que concerne ao
método de analise, utilizou-se da pesquisa documental cuja técnica pautou-se pela analise
sistematica do tipo integrativa contextualista. Nesse sentido, a caracteristica essencial de uma
revisdo bibliografica de carater sistematica ¢ analisar, a partir de estudos cientificos e/ou trabalhos
técnicos ja publicados, os enfoques principais de tais trabalhos, a fim de se identificar as tendéncias
tratativas do assunto delimitado em relacdo a determinado tema (Webster & Watson, 2002).

Em relacao a perspectiva integrativa, Mendes, Silveira & Galvao (2008, p. 758) afirmam
que ela “permite a busca, a avaliagao critica e a sintese das evidéncias disponiveis do tema, sendo o
seu produto final o estado atual do conhecimento do tema investigado”. Conforme se percebe, a
revisao sistematica integrativa ¢ util na medida em que possibilita a realizacdo de uma retratacao
fiel acerca do tema em discussdo, demarcando as tendéncias de estudo e apontando lacunas ainda
existentes. Corroborando com esta perspectiva, Botelho, Cunha & Macedo (2011) afirmam que a
revisao integrativa constitui um método cujo objetivo volta-se a avaliagdo critica e a sumarizacao
dos apontamentos acerca de um determinado tema.

Sendo assim, para cumprir os objetivos desta pesquisa optou-se pela selecdo de trabalhos
académicos junto a trés grandes bases de trabalhos cientificos. Tal intento objetivou focalizar
pesquisas académicas nacionais e internacionais, de forma a identificar as tendéncias internas e
externas, além de suas aproximacdes e/ou distanciamentos. As respectivas bases foram as seguintes:
Scielo, ScienceDirect e Google Scholar. Para a busca nas mencionadas plataformas utilizou-se a

29, ¢ 2%, &6

seguinte combinagao de termos: “percepcao”; “consumidor”; “certificacao florestal”; “preferéncia”.
Resta salientar que os termos deveriam estar no titulo, nas palavras-chaves e/ou no resumo.
Especificamente no ambito da busca dos trabalhos académicos, foi realizada a discrimina¢dao, num
primeiro momento, das palavras-chave combinadas. Posteriormente, a essa primeira fase, como
forma de validar uma busca mais ampla, tais termos foram discriminados de maneira separada,
observando-se, um a um, aqueles trabalhos que poderiam ser de interesse da presente proposta de
pesquisa.

Ademais, como forma de evidenciar nao somente o enfoque dado pelo contexto cientifico,
em relacdo ao problema proposto, realizou-se uma busca junto com enfoque na identificacao de
documentos de cunho técnico, junto aos principais segmentos de mercado representativos do setor

florestal no contexto brasileiro em relagdo a existéncia de indicadores do mercado consumidor de

produtos certificados. Para isso, foram analisados os documentos alocados nas bases de dados
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disponiveis no sistema do Centro de Inteligéncia em Florestas (CI-Florestas), ONG’s do segmento
florestal, associacdes representativas e institutos de pesquisas do setor florestal.

Foram identificados 13 (treze) trabalhos técnico/cientificos que continham as informagdes
previamente delimitadas como escopo de analise do presente trabalho. Destaca-se o fato de que,
para os fins desta pesquisa, foram considerados apenas aqueles trabalhos académicos e/ou técnicos
que discorriam a respeito da percepcao do consumidor final em relacdo ao conhecimento de
produtos florestais certificados. Dessa forma, trabalhos cujo foco de analise voltava-se as questdes
relativas ao ambito da valoragdo financeira dos produtos certificados (pré-disposicao de
determinados segmentos de mercado em despenderem maiores recursos para tais produtos) sem,
contudo, externar os niveis de conhecimento dos entrevistados em relagdo a certificacao florestal
foram desconsiderados.

Ha de se ressaltar, por fim, que o espago temporal considerado na pesquisa bibliografica foi
definido entre o ano 2000 e 2014. Assim, trabalhos anteriores e posteriores a estas datas também

nao foram considerados.
RESULTADOS

O presente topico externara os principais apontamentos dos trabalhos sistematizados pelos
procedimentos metodologicos utilizados. Nao somente a isso, também incorrera nas discussoes
relacionadas aos resultados obtidos de forma a apontar o possivel estado da arte em relacdo ao

contexto da certificacdo florestal no ambito da percep¢ao do consumidor final.

Os produtos florestais certificados e a percepcao do consumidor final

Em acordo com os apontamentos realizados por Teisl et al. (2002), quando afirmaram que
haviam poucos estudos cientificos cujo objetivo se voltasse a analise das percep¢des do consumidor
em relacdo a certificacdo de produtos florestais, foi identificado pela busca sistematica um reduzido
numero de trabalhos. Conforme se pode perceber, nos resultados da revisao sistematica elencados
de forma sumarizada na Figura 3, os trabalhos apresentam estudos de caso realizados em diversos

paises cujo enfoque de analise pauta-se tanto para uma abordagem regional, quanto nacional.
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AUTOR REGIAO
JANO ANALISADA PRINCIPAIS APONTAMENTOS
Santos et Bahia — Brasil Pouco conhecimento acerca da certificacdo florestal; Indiferenca ou baixo
al., 2013 (regional) interesse em produtos certificados.
Oliveira, Rio de Janeiro — A maioria dos consumidores desconhece o significado de madeira certificada.
2013 Brasil (regional)
Baixo conhecimento da populagdo acerca da certificacdo florestal;
Datafolh . . . . . . . - .
Brasil (nacional) Consumidores em niveis mais elevados de renda e escolaridade sdo mais
a, 2009 . .
propensos a comprar produtos florestais certificados.
Alves et Ubéa/Minas Gerais 80% dos entrevistados ndo identificavam a finalidade dos selos florestais
al., 2009 (regional) quando eram indagados sobre o processo de certificacdo florestal.
Os respondentes ndo eram familiares com a certificacdo florestal;
O’Brien, Estados Unidos Consumidores sdo preocupados com a forma em que as florestas sdo
2001 (nacional) manejadas e apresentam predisposi¢do a pagar mais por produtos sustentaveis
quando sdo informados sobre o contexto da certificagdo.
. Cleveland, Bangor, A questdo ambiental ndo é a variavel prioritaria no momento da compra de
Teisl et N . . . ~ ~ s .
Séo Francisco / produtos florestais; O processo de certificacdo florestal ndo € conhecido.
al., 2002 .
Estados Unidos
Quando precos sdo iguais ha uma tendéncia na compra de produtos florestais
Anderson . S
P Eugene e Albane  certificados (apenas com o selo em e\{ldencm), quando o prego fio produto
(Oregon)/ Estados  florestal certificado € maior os consumidores preferem os ndo certificados; A
2004 . . . - . . .~ .
Unidos (regional)  presenca de informagdes explicativas sobre a certificagao ndo necessariamente
leva a um aumento nas vendas.
. Cerca de dois tercos dos consumidores entrevistados nunca tinham ouvidos
. Durham — Carolina . ) N ]
Elliott, falarem ou sabiam pouco sobre a certificagdo florestal; A falta de
do Norte / Estados . . .
2014 . . conhecimento inibe a compra de produtos certificados, que por vezes
Unidos (regional) . . .
apresenta preco superior ao produto ndo certificado.
Hansmann Zurique/ Suica 73,1% dos consumidores entrevistados nunca tinha ouvido falar sobre
et al., 2006 (regional) certificagao florestal.
Seoul e Provincia de  Grande maioria dos entrevistados (75,7%) ndo conhecia a certificagdo
Cha et . . . . N .
Gyeonggi/ Coreia do  florestal; quando informados sobre o processo de certificagdo os consumidores
al., 2009 . . .
Sul (regional) reconheciam a relevancia do mesmo (82,4%).
Archer Vancover, Winnipeg, 85% dos consumidores entrevistados nunca tinham ouvido falar sobre
2004 ’ Toronto, London / certificacdo florestal. Quando informados acerca do processo, mostraram-se
Canada (regional) favoraveis a compra de produtos certificados.
Mesmo com preocupagdes a respeito da questdo ambiental, apenas 34,9% dos
Ozanne A g entrevistados ja tinham visto produtos com certificagdo ambiental; A
Nova Zelandia ~ . , . . .
etal., . valoragao do produto florestal certificado, o pais de origem da madeira, o tipo
(nacional) . o . .
2001 de floresta e o prego variam de acordo com as caracteristicas socioecondmicas
e culturais dos consumidores.
Apenas uma pequena parcela dos entrevistados compreendia o sistema de
Shoji et Sapporo / Japao certificacdo florestal; quando eram informados acerca do significado do
al., 2014 (regional) processo de certificacdo classificavam-no como muito importante; ha uma

preferéncia pelos produtos florestais nacionais certificados ou ndo.

Figura 3. Resultados da pesquisa integrativa acerca da percepc¢ao do consumidor final em relagdo

aos produtos florestais certificados
Fonte: elaborado pelos autores.

De maneira geral, incluindo-se os paises desenvolvidos e em desenvolvimento, os estudos
analisados ressaltam o fato de que os produtos florestais certificados sdo conhecidos apenas por
uma pequena parcela dos consumidores. Ademais, os trabalhos, de maneira geral, tornam possivel a
inferéncia que isso se deve a uma baixa divulgacao dos objetivos do processo de certificagdo, além
do fato de evidenciarem que as percepcdes de consumidores situados em regides economicamente
mais desenvolvidas ndo sao distintas daqueles situados em alguns paises em desenvolvimento.

Cai & Aguilar (2013) afirmam que a inten¢do de se buscar a certificacdo, no ambito das
organizagoes envolvidas no processo de beneficiamento dos produtos de origem florestal, se da para

a obtencdo de precos superiores no momento da comercializagdo. Por tal percep¢do, os dispéndios
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gastos com o processo de certifica¢do seriam recompensados pela maior disposi¢do do consumidor
final em pagar pela postura sustentavel do produto e de seu beneficiamento.

Por outro lado, Anderson & Hansen (2004) evidenciam, através de trabalho empirico, que a
exposicao informacional direta acerca dos objetivos da certificacdo florestal em produtos a venda
com ag¢des comparativas de precos superiores ou nao, junto aos consumidores finais, inclusive os
que alegaram desconhecimento de tal processo, nao necessariamente induzia a compra do produto
florestal certificado com valoragdo financeira superior. Fatos semelhantes foram percebidos por
Jensen, Jakus e English (2004), ao verificarem que mesmo quando eram informados acerca do
processo de certificacdo, a maioria dos consumidores se mostravam apoiadores da causa, mas
poucos se dispunham a pagar valores mais elevados pela aquisi¢do dos produtos certificados no
momento da compra. Mohamed e Ibrahim (2007) também percebeu que nem sempre ha uma
disposicao entre os consumidores de paises desenvolvidos numa valoracao financeira superior por
produtos florestais certificados.

Outro fator que pode explicar o motivo pelo qual o nimero de projetos e areas certificadas
tem apresentado tendéncia ascendente, mesmo em detrimento ao pouco conhecimento por parte do
consumidor final, diz respeito as exigéncias dos agentes intermediarios da cadeia de valor florestal.
Esse cenario justificaria o fato de diversos autores terem percebido o fato de que ha uma exigéncia
de importadores intermedidrios situados em paises economicamente desenvolvidos frente as
exportacdes de paises tropicais atuando, principalmente, como instrumento de barreiras nao
tarifarias, conforme externado por Rametsteiner (2001), Jacovine er al. (2006), Auld et al. (2008),
Kordesch (2011) e D’Angelo e Dobyns (2012).

Ademais, poderia ser uma forma de os atores intermediarios buscarem uma garantia da
preservacao de sua imagem organizacional em relacdo a possiveis casos de acdes ilegais
envolvendo os fornecedores de matéria-prima. Assim, por esta otica, o foco das acdes de marketing,
no processo de certificagdo, deveria retornar aos consumidores intermediarios (varejistas) € nao aos
consumidores finais.

Utilizando a esquematiza¢dao da cadeia de valor do setor florestal, proposta por Vlosky e
Ellis (2003, como citado em Duery & Vlosky, 2006), e os resultados evidenciados na Figura 3, €
possivel inferir que o processo de certificacao florestal ¢ uma demanda institucional que ocorreria

em virtude da agdo (requisi¢ao) dos agentes destacados na Figura 4.
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Figura 4. Cadeia de valor da produgao florestal — com destaque para os setores que
criam exigéncias a certificacao florestal
Fonte: adaptado de Vlosky e Ellis (2003, como citado em Duery & Vlosky, 2006).

As exigéncias a certificacdo, realizada pelos importadores de produtos oriundos do setor
florestal, junto aos seus fornecedores, em paises em desenvolvimento, como é o caso do Brasil,
poderia, sob este prisma, ser explicada pelo receio das empresas intermediarias de terem sua
imagem envolvida em processos de desmatamento e degradacdo ambiental. Assim sendo, nem
sempre o consumidor final pode ser o agente institucional demandante da certificagdo florestal, uma
vez que os estudos analisados evidenciam que grande parcela desse segmento, no ambito da cadeia
produtiva analisada, desconhece ndo somente o selo, mas todo o contexto inerente a certificacao.

Tal inferéncia € possivel de ser realizada pelo fato de que grande parte dos produtos
oriundos do setor florestal (moveis, papeis, insumos para a construcao civil, etc.) exportados
possuirem, por meio de exigéncia dos agentes importadores, algum tipo de constatacio de boa
procedéncia em relagdo a origem e aos processos, mas ao mesmo tempo nao receberem os
chamados valores premium no repasse ao consumidor final, conforme apontam os estudos de
Humphries, Vlosky e Carter (2001), Hubbard e Bowe (2005), Owari, Juslin, Rummukainen &
Yoshimura (2006), Duery e Vlosky (2006) e Owari e Sawanobori (2007). Nessa perspectiva,
outra possivel constatacdo alcancada é a comprovacao das inferéncias de Owari e Sawanabori
(2007, p. 119) em que se afirma o fato de que “[..] a certificacdo florestal pode obrigar
fornecedores, e nao os consumidores finais, a suportarem o custo do manejo florestal sustentavel”.

Assim, de forma conclusiva, quando a exigéncia de certificacao por parte dos importadores

nao é imposta, ela pode atuar de forma tacita, como um critério a ser buscado para ganhos
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competitivos das empresas estrangeiras no mercado local, notavelmente aquelas situadas em paises
com alta concentracdo de florestas nativas. Shoji, Nakao, Ueda, Kakizana e Hirai (2014)
evidenciam que ha uma preferéncia por produtos madeireiros de origem nacional no mercado
japonés, justamente pelo receio dos consumidores na aquisicdo de produtos oriundos de
desmatamento.

Nesse sentido, o processo de certificagao, conforme anteriormente mencionado, mesmo nao
sendo reconhecido pela maioria dos consumidores, propicia uma dupla oportunidade a ser
observada, a saber: da garantias aos agentes intermedidrios e vai de encontros as necessidades da
parcela de consumidores finais conscientes de seu processo e objetivo, e que, portanto, requerem

tais produtos.
CONSIDERACOES FINAIS

Conforme ja ressaltavam Schuhwerk e Lefkoff-Hagius (1995), a eficacia dos selos
ambientais estd diretamente relacionada as preferéncias dos consumidores. Todavia, percebeu-se,
por meio dos trabalhos sistematizados, que grande parte dos consumidores finais da cadeia de valor
florestal, estejam eles em paises desenvolvidos ou em vias de desenvolvimento, mesmo cientes e
simpatizantes da importancia das responsabilidades socioambientais no ambito organizacional, em
sua maioria, desconhecem o processo de certificacao florestal e seus selos.

Conclui-se, que a tendéncia ascendente da certificacdo, principalmente nas fases iniciais da
cadeia de valor do setor florestal, possa estar associada a uma possivel exigéncia de agentes
econdmicos intermediarios. Tal inferéncia pode ser justificada, dentre outros fatores, pelo receio
desses atores em terem sua imagem associada a praticas de desmatamento, exploracdo de
trabalhadores, desrespeito a cultura local da producao florestal, etc.

Outro fator que foi evidenciado pelo presente trabalho é que o processo de certificagdo
florestal pode ser um instrumento de agrega¢do de valor superior, portanto, de ganhos competitivos,
nos mercados consumidores internacionais, dada a preferéncia a preferéncia dos consumidores
finais pelos produtos oriundos de insumos (matéria-prima) locais, certificados ou nao, conforme
destacado por Shoji et al. (2014).

Ademais, dado os elevados indices de desconhecimento por parte do consumidor final
acerca do processo de certificacao, nos mais diversos paises, mas da predisposi¢cao dos mesmos por
produtos ambiental e socialmente sustentaveis, ¢ imperativo a implementacdo de campanhas e
atividades publicitarias voltadas a divulgacdo da significagdo e dos simbolos da certificagdo
florestal. Nao menos importante ¢ o fato de que as atividades desenvolvidas pelos profissionais de
marketing, no ambito da perspectiva do consumo, devem enfatizar ndo somente o elo final da
cadeia produtiva florestal, mas também os agentes intermedidrios, sejam eles importadores,

varejistas e/ou a industria final.
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Destaque deve ser igualmente dado ao fato de que o presente estudo apresenta algumas
limitacdes. A esse respeito destaca-se o fato de que, mesmo que a busca sistematica tenha
encontrado estudos cuja unidade de analise tenha se voltado a grandes mercados importadores do
setor florestal, o nimero de paises analisados nao € suficiente para a extrapolacao dos resultados.

Além disso, como os resultados foram obtidos por meio de pesquisas secundarias, a
existéncia de vieses nas referidas publicagdes, e o periodo temporal da realizagao das referidas
pesquisas, invariavelmente podem comprometer as inferéncias aqui externadas. Ha, todavia, dada a
incipiéncia de analises sistematicas em relagdo ao tema discutido, e ao proprio contexto das
abordagens da Economia Moral e do Marketing Verde, importantes apontamentos para futuras

pesquisas.
REFERENCIAS

Alier, J. M. (1997). O ecologismo dos pobres. Revista Ra'e Ga - O Espago Geografico em Analise,
1, 42-50.

Almeida, R. C. (2012). Certificacéo florestal: uma andlise dos protocolos do FSC para emisséo de
selo verde e das normas estatais para licenciamento florestal no estado do Para. Dissertagao de
mestrado, Desenvolvimento Sustentavel do Tropico Umido, Universidade Federal do Para, Belém,
PA, Brasil.

Alves, R. R., Jacovine, L. A. G., Pires, V. A. V. & Cyrillo, F. S. (2009). Certifica¢ao Florestal e o
consumidor final: um estudo no pdélo moveleiro de Uba, MG. Floresta e Ambiente, 16(2), 40-48.

Anderson, R. C. & Hansen, E. N. (2004). Determining consumer preferences for ecolabeled forest
products. Journal of Forestry, 102(4), 28-32.

Araujo, M., Kant, S. & Couto, L. (2009). Why Brazilian companies are certifying their
forests? Forest Policy and Economics, 11(8), 579-585.

Archer, H. (2004). The impact of forest certification labeling and advertising on consumer
purchase intent. Dissertacao de mestrado Forest Conservation, University of Toronto, Toronto,
Canada.

Auld, G., Gulbrandsen, L. H. & Mcdermott, C. L. (2008). Certification schemes and the impacts on
forests and forestry. Annual review of environment and resources, 33(1), 187-211.

Basso, V. M., Jacovine, L. A. G., Alves, R. R., Valverde, S. R., Silva, F. L. & Brianezi, D. (2011).
Avaliagio da influéncia da certificagdo florestal no cumprimento da legislagdao ambiental em
plantacdes florestais. Revista Arvore, 35, 835-844.

Borin, N., Cerf, D. C. & Krishnan, R. (2011). Consumer effects of environmental impact in product
labeling. Journal of Consumer Marketing, 28(1), 76-86.

Botelho, L. L. R., Cunha, C. C. D. A. & Macedo, M. O (2011). Método da Revisao Integrativa nos
Estudos Organizacionais. Gestdo e Sociedade, 5(11), 121 -136.

Cai, Z. & Aguilar, F. X. (2013). Meta-analysis of consumer's willingness-to-pay premiums for
certified wood products. Journal of Forest Economics, 19(1), 15-31.

Carvalho, R. M. A., Soares, T. S. & Valverde, S. R. (2005). Caracterizagao do setor florestal: uma
abordagem comparativa com outros setores da economia. Ciéncia Florestal, 15(1), 105-118.



Economia moral e certificagdo florestal - andlise sistematica da percep¢do do consumidor final

Cha, J., Chun, J. & Youn, Y. (2009). Consumer willingness to pay price premium for certified
wood products in South Korea. Journal Korea Forest Society, 98(2), 203-2011.

Counsell, S. & Lorass, K. T. (2002). Trading in credibility: The myth and reality of the Forest
Stewardship Council. London, England: The Rainforest Foundation.

Cronin Junior, J. J., Smith, J. S., Gleim, M. R., Ramirez, E. & Martinez, J. P. (2011). Green
marketing strategies: an examination of stakeholders and the opportunities they present. Journal of
the Academy of Marketing Science, 39(1), 158-174.

D’Angelo, C. & Dobyns, D. (2012). Forest product eco-labeling and certification: efficacy and
market drivers. University of Pensylvania: IGEL. 14 p. [Report].

Datafolha. (2009). 4 viséo da populagdo brasileira sobre certificagéo florestal e agropecuaria.
Pesquisa de Opinido. Recuperado em 28 julho, 2014, de
http://www.inteligentesite.com.br/arquivos/pfca/311527datafolha.pdf

Dias, G. M. M. (2008). Qual o Critério da Rotulagem Ambiental? Revista em Agronegdcio e Meio
Ambiente, 1(2),279-289.

Dimaggio, P. J. (1986). Structural analysis of organizational fields: A blockmodel approach.
Research in Organizational Behavior, 8, 335-370.

Duery, S. & Vlosky, R. P. (2006). US markets for certified and non-certified hardwood tropical
Jorest products. Louisiana: Louisiana Forest Products Development Center. 15 p. [Working paper,
76].

Elliott, J. (2014). An analysis of willingness to pay and reasons for purchasing certified forest
products. Dissertacao de mestrado, Environmental Management and Forestry, Duke University,
Durham, United States.

Evers, H. & Schrader, H. (1993). The moral economy of trade: ethnicity and developing markets.
London: Routledge.

Fridell, G. (2006). Fair trade and the international Moral Economy: within and against the market.
In: T. Shallcross & J. Robinson (Ed.). Global citizenship and environmental justice (Section C, pp.
81-94). Netherlands: Rodopi B. V.

Gertz, R. (2005). Eco-labelling - a case for deregulation?. Law, Probability and Risk, 4(3),127-141.

Gonzaga, C. A. M. (2005). Marketing verde de produtos florestais: teoria e pratica. Revista
Floresta, 35(2), 353-368.

Gordon, R., Carrigan, M. & Hastings, G. (2011). A framework for sustainable
marketing. Marketing theory, 11(2),143-163.

Green, J. & Jenkins, H. (2009). The moral economy of Web 2.0: audience research and
convergence culture. In: J. Holt & A. Perren (Eds.). Media Industries: History, Theory, and Method
(Cap. 16, pp. 213-225). Malden: Wiley-Blackewell.

Hansen, E. & Juslin, H. (2005). Marketing of forest products in a changing world. New Zealand
Journal of Forestry Science, 35(2/3),190-204.

Hansmann, R., Koellner, T. & Scholz, R. W. (2006). Influence of consumers' socioecological and
economic orientations on preferences for wood products with sustainability labels. Forest Policy
and Economics, 8(3),239-250.

Horst, D. & Vermeylen, S. (2011). Local Rights to Landscape in the Global Moral Economy of
Carbon. Landscape Research, 36(4), 455-470.



Gustavo Leonardo Simdo, Fabiano Luiz da Silva, Ana Claudia Azevedo & Luiz Marcelo Antonialli

Hubbard, S. S. & Bowe, S.A. (2005). Environmentally certified wood products: perspectives and
experiences of primary wood manufactures in Wisconsin. Forest Products Journal, 55(1), 33-40.

Humphries, S.; Vlosky, R. P. & Carter, D. (2001). Certified wood products merchants in the United
States: a comparison between 1995 and 1998. Forest Products Journal, 51(6), 32-38.

Jacovine, L. A. G., Alves, R. R., Valverde, S. R., Silva, M. L., Nardelli, A. M. B. & Souza, A. P.
(2006). Processo de implementag@o da certificag@o florestal nas empresas moveleiras
nacionais. Revista Arvore, 30(6), 961-968.

Jensen, K. L., Jakus, P. & English, B. (2004). Consumers' Willingness to Pay for Eco-Certified
Wood Products. Journal of Agriculture and Apllied Economics, 36(3), 617-626.

Kaérni, J., Hansen, E. & Juslin, H. (2003). Environmental activity and forest certification in
marketing of forest products-A case study in Europe. Silva Fennica, 37(2), 253-267.

Kordesch, N. (2011). Scientific certification systems announces Indonesian subsidiary launch.
2011. Recuperado em 12 margo, 2015, de
http://www.scscertified.com/press_releases/SCS_Launches Indonesia_Subsidiary.pdf

Langan, M. (2012). Normative Power Europe and the Moral Economy of Africa — EU Ties: A
conceptual reorientation of ‘Normative Power’. New Political Economy, 17( 3), 243-270.

Mccloskey, J. & Maddock, S. (1994). Environmental management: its role in corporate
strategy. Management Decision, 32(1), 27-32.

Mendes, K. D. S.; Silveira, R. C. D. C. P. & Galvao, C. M. (2008). Revisao integrativa: método de
pesquisa para a incorpora¢do de evidéncias na saude e na enfermagem. Texro e Contexto -
Enfermagem, 17(4), 758-764.

Mohamed, S. & Ibrahim, M. L. (2007). Preliminary study on willingness to pay for environmentally
certified wood products among consumers in Malaysia. Journal of Applied Sciences, 7 (9), 1339-
1342.

Nardelli, A. M. & Griffitht, J. J. (2003). Modelo tedrico para compreensao do ambientalismo
empresarial do setor florestal brasileiro. Revista Arvore, 27(6), 855-869.

Nascimento, E. P. (2012). Trajetéria da Sustentabilidade: do ambiental ao social, do social ao
econdmico. Estudos Avang¢ados, 26(74), 51-63.

Novais, J. M., Mendonga, A. P., Marinho, L. L. E., Corti, A. M. & Ferreira, R. F. (2014).
Manutencao dos recursos naturais na Floresta Nacional do Bom Futuro e seu entorno, Rondonia,
Brasil. Revista do Centro do Ciéncias Naturais e Exatas, 18(1), 597-606.

O’Brien, K. A. (2001). Factors affecting consumer valuation of environmentally labeled forest
products. Dissertacao de mestrado, Resource Utilization, University of Maine, Maine, United
States.

Oliveira, M. B. (2013). Perfil dos consumidores finais quanto a aquisigdo de moveis de madeira
certificada (FSC) na cidade do Rio de Janeiro — RJ. Monografia de Graduacao, Universidade
Federal Rural do Rio de Janeiro, Seropédica, RJ, Brasil.

Owari, T.,Juslin, H., Rummukainen, A. & Yoshimura, T. (2006). Strategies, functions and
benefits of forest certification in wood products marketing: perspectives of Finnish suppliers. Forest
Policy and Economics, 9 (4), 380-391.

Owari, T. & Sawanobori, Y. (2007). Analysis of the certified forest products market in Japan. Holz
als Roh-und Werkstoff, 65(2), 113-120.



Economia moral e certificagdo florestal - andlise sistematica da percep¢do do consumidor final

Ozanne, L.; Bigsby, H. R. & Gan, C. (2001). A conjoint analysis of New Zealand consumer
preference for environmentally certified forest products. Second proceedings of IUFRO Division, 5,
7-15.

Rahbar, E. & Wahid, N. A. (2011). Investigation of green marketing tools' effect on consumers'
purchase behavior. Business Strategy Series, 12 (2), 73-83.

Rametsteiner, E. (2001). Markets for certified forest products. In: United Nations Publications -
FAO. ECE/FAO Forest Products Annual Market Review, 2000-2001 (54). Rome: FAO.

Roy, M. & Vezina, R. (2001). Environmental performance as a basis for competitive strategy:
opportunities and threats. Corporate Environmental Strategy, 8(4), 39-347.

Santos, R. A., Milagres, M. P. & Milagres, R. P. (2013, outubro). Estudo sobre a percepgao e
comportamento dos consumidores em relacao aos selos e certificados de produtos e empresas. Anais
do Encontro Nacional de Engenharia de Produgdo, Salvador, BA, Brasil, 23.

Schuhwerk, M. E.& Lefkoff-Hugius, R. (1995). Green or non-green? Does type of appeal matter
when advertising a green product?. Journal of Advertising, 24(2), 45-54.

Shoji, Y., Nakao, N., Ueda, Y., Kakizana, H. & Hirai, T. (2014). Preferences for certified forest
products in Japan: A case study on interior materials. Forest Policy and Economics,43, 1-9.

Sitarz, D. (1993). Agenda 21: The Earth Summit Strategy to Save Our Planet. Colo: EarthPress.

Souza, M. T. S. & Ribeiro, H. C. M. (2013). Sustentabilidade Ambiental: uma Meta-analise da
Produgao Brasileira em Periddicos de Administracao. Revista de Administragédo Contemporanea, 17
(3), 368-396.

Spathelf, P., Mattos, P. P. & Botosso, P. C. (2004). Certificacao florestal no Brasil — Uma
ferramenta eficaz para a conservacao das florestas naturais?. Floresta, 34(3), 373-379.

Taylor, P. L. (2005). In the market but not of it: Fair trade coffee and forest stewardship council
certification as market-based social change. World development, 33(1), 129-147.

Teisl, M. F., Peavey, S., Nenman, F., Buono, J. & Hermann, M. (2002). Consumer reactions to

environmental labels for forest products: A preliminary look. Forest Products Journal, 52(1), 44-
50.

Thompson, E. P. (1971). The moral economy of the English crowd in the eighteenth century. Past
& Present, 50,76-136.

Webster, J. & Watson, R. T. (2002). Analyzing the past to prepare for the future: Writing a
literature review. Management Information Systems Quarterly, 26(2), 13-23.



Revista Metropolitana de Sustentabilidade - RMS, Sdo Paulo, v. 6, n. 2, p. 38-56, maio/ago. 2016.
56



